EDITAL DE LICITACAO

PREAMBULO

Torna-se publico que o Municipio de Pires Ferreira/CE, através do Orgdo Gerenciador
desta licitacdo, realizara licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, na forma ELETRONICA,
nos termos da Lei Federal n® 14.133, de 2021, e demais legislacdo aplicavel e, ainda, de
acordo com as condigGes estabelecidas neste Edital.

MODALIDADE LICITATORIA: FORMA: MUMERO DO PROCESSO:
CONCORRENCIA ELETRONICA PMPF.01.200825.01.CE/GAB
ORGAO GERENCIADOR:

Gabinete da Prefeita

VALOR ESTIMADO:
R$ 381.400,00 (Trezentos e oitenta e um mil e quatrocentos reais)

DATAS E HORARIOS DA LICITAGAO: REFERENCIA DE TEMPO:

Inicio de Recebimento das Propostas: Horario Oficial de Brasilia/DF

©3/10/2025AS 03 HeoM

Fim de Recebimento das Propostas: TINK DE REALTZACRO DA LICITACRG:

25/11/2025 AS 0 HOOM -

Abertura da Licitag&o:

25/.44/2025 As pSHooM

MODO DE DISPUTA: CRITERIO DE JULGAMENTO:

X | FECHADO MELHOR TECNICA

ABERTO E FECHADO X | TECNICA E PRECO
FECHADO E ABERTO

PREFERENCIA PARA ME/EPP/EQUIPARADAS:

[ Isim

[ x ] NnAO

CONDICOES

i. OBIETO

11. O objeto da presente licitacdo é a contratacio de agéncia de propaganda para a
prestacdo de servicos publicitarios, nos termos da Lei n® 12.232/2010,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas com o objetivo de estudar,
planejar, conceber, criar, executar, intermediar e distribuir publicidade com foco em
informar, educar, orientar e promover acdes institucionais aos piblicos de interesse
da administracdo publica do Municipio de Pires Ferreira/CE, conforme condices,
guantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12. A licitacdo serd realizada em UNICO ITEM, conforme tabela constante do Termo de
Referéncia.

2. CREDENCIAMENTO NO SISTEMA ELETRONICO DA LICITACRO

21, Sistema Eletrbnico de LicitacBes da Bolsa de Licitacdes do Brasil (BLL), através do
enderego eletronico htips://bll.ora.br , por meio de Certificado Digital conferido pela
Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira — ICP - Brasil;

22. O credenciamento junto ao provedor do sistema implica a responsabilidade da licitante ou
de seu representante legal e a presuncdo de sua capacidade técnica para realizacdo das
transacfes inerentes a esta licitagdo.

23. A licitante responsabilizar-se exclusiva e formalmente pelas transacdes efetuadas em seu
nome, assume como firmes e verdadeira sua proposta, inclusive os atos praticados
diretamente ou por seu representante, excluida a responsabilidade do provedor do sistema ou
do 6rgdo ou entidade promotora da licitagdo por eventuais danos decorrentes de uso indevido
das credenciais de acesso, ainda que por terceiros.

24. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais no
Portal de Compras Publicas e manté-los atualizados junto aos o6rgdos responsaveis pela
informacdo, devendo proceder, imediatamente, a correcdo ou a alteracdo dos registros tdo
logo identifigue incorregdo ou aqueles se tornem desatualizados.
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25. A ndo observéancia do disposto no subitem anterior poderd ensejar desclassificacdo no
momento da habilitagdo.

3. PARTICIPACAO NA LICITACAO
3.1. Poderdo participar desta licitacdo, as pessoas juridicas que satisfagam as exigéncias
estabelecidas no edital e seus anexos, cujo contrato social esteja em vigor, registrado no érgéo
competente no ramo de atividade compativel ao objeto deste edital e que estejam com
Credenciamento regular no sistema eletronico da licitagao.
3.2. Sera concedido tratamento favorecido para as microempresas e empresas de pequeno
porte, para o Microempreendedor Individual - MEI, nos limites previstos da Lei Complementar
n° 123/2006 e no artigo 4° da Lei Federal n® 14.133/2021.
3.3. Nao poderdo participar desta licitagdo as interessadas:
a) Proibidos de participar de licitagdes e celebrar contratos administrativos, na forma da
legislagdo vigente;
b) Que ndo atendam as condicGes deste Edital e seu(s) anexo(s);
C) Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para
receber citacdo e responder administrativa ou judicialmente;
d) Que se enquadrem nas vedagbes previstas nos artigos 9° e 14 da Lei Federal n°
14.133/2021;
€) Que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de
dissolucao ou liquidagao;
f) Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigdo
(Acérdao n° 746/2014-TCU-Plenario).
34. A pessoa juridica podera participar da licitacdo em consodrcio, observadas as regras do
artigo 15 da Lei Federal n°© 14.133/2021.
3.5. Como condigdo para participagdo na concorréncia, a licitante assinalara “sim” ou “nao
em campo proprio do sistema eletronico, relativo as seguintes declaragbes:
3.5.1. Que cumpre os requisitos estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n©
123/2006, estando apta a usufruir do tratamento favorecido estabelecido em seus artigos
42 a 49 e que ndo celebrou contratos com a Administracdo Publica cujos valores extrapolam
a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte;
a)Nos itens exclusivos para participacdo de microempresas e empresas de pequeno
porte, a assinalagdo do campo “nao” impedird o prosseguimento no certame;
b) Nos itens em que a participagdo ndo for exclusiva para microempresas e empresas
de pequeno porte, a assinalagdo do campo “ndo” apenas produzira o efeito de a licitante
nao ter direito ao tratamento favorecido previsto na Lei Complementar n® 123/2006,
mesmo que microempresa, empresa de pequeno porte.
3.52. Que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no Edital e seus anexos;
3.5.3. Que cumpre os requisitos para a habilitagdo definidos no Edital e que a proposta
apresentada esta em conformidade com as exigéncias editalicias;
354. Que inexistem fatos impeditivos para sua habilitacgdo no certame, ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;
355. Que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndao emprega menor de 16 (dezesseis) anos, salvo menor, a partir de 14
(quatorze) anos, na condicdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituicao
Federal de 1998;
356. Que a proposta foi elaborada de forma independente;
35.7. Que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho
degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos III e IV do artigo 1° e no inciso
ITI do artigo 5° da Constituicdo Federal;
3.5.8. Que cumpre com a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou
para reabilitado da Previdéncia Social e que atendam as regras de acessibilidade previstas
na legislagao, conforme disposto no artigo 93 da Lei n°® 8.213/1991.
3.6. A declaragdo falsa relativa ao cumprimento de qualquer condigdo sujeitara a licitante as
sancgOes previstas em lei e no Edital.

”

4. APRESENTACAO DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACZ\O

4.1. As licitantes encaminhardo, exclusivamente por meio do sistema eletronico,
concomitantemente com os documentos de habilitacdo exigidos no edital, proposta técnica
com a descricao do objeto ofertado e de precos, até a data e o horario estabelecidos para
abertura da sessdo publica, quando, entdo, encerrar-se-a automaticamente a etapa de envio
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dessa documentacao.
4.2. O envio da proposta técnica e de preco, acompanhada dos documentos de habilitacdo
exigidos no Edital, ocorrera por meio de chave de acesso e senha.
4.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte deverdo encaminhar a documentacdo de
habilitagdo, ainda que haja alguma restricdo de regularidade fiscal e trabalhista, nos termos
do artigo 43, § 1° da LC n° 123/2006.
44. Incumbira a licitante acompanhar as operagdes no sistema eletrénico durante a sessdo
publica da Concorréncia, ficando responsavel pelo 6nus decorrente da perda de negodcios,
diante da inobservancia de quaisquer mensagens emitidas pelo sistema ou de sua desconexao.
45. Até a abertura da sessdo publica, as licitantes poderdo retirar ou substituir a proposta e
os documentos de habilitacdao anteriormente inseridos no sistema.
4.6. Nao sera estabelecida, nesta etapa do certame, ordem de classificacdo entre as propostas
apresentadas, o que somente ocorrera apds a realizacdo do procedimento de julgamento das
propostas.
4.7. Os documentos que compdem a proposta e a habilitacdo da licitante melhor classificada
somente serdo disponibilizados para avaliacdo do Agente de Contratacdo e para acesso publico
apods o encerramento da fase de analise das propostas técnicas e de preco.
4.8. Garantia da Proposta:
48.1. Sera exigido o recolhimento referente a 1% (um por cento) do valor estimado pela
Administracdo para a contratacdo a titulo de garantia de proposta, devendo ser
encaminhada no ato do cadastramento da proposta eletrénica, EXCLUSIVAMENTE no
sistema eletronico.
482. A garantia de proposta sera devolvida aos licitantes no prazo de 10 (dez) dias Uteis,
contado da assinatura do contrato ou da data em que for declarada fracassada a licitacao.
483. Implicara execucdo do valor integral da garantia de proposta a recusa em assinar o
contrato ou a ndo apresentacao dos documentos para a contratagao.
484. A garantia de proposta podera ser prestada nas seguintes modalidades:
a) CAUCAO EM DINHEIRO: Devera ser efetuada em favor da contratante, em conta
especifica no Banco do Brasil, Agéncia 332-8, Conta corrente 8563-4, com comprovante
de depdsito em seu formato original;
b) TITULOS DA DIiVIDA PUBLICA: Deveré ser emitido sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco
Central do Brasil, e avaliados por seus valores econ6micos, conforme definido pelo
Ministério da Economia, sendo aceitos como titulo da divida publica apenas Letras do
Tesouro Nacional - LTN, Letras Financeiras do Tesouro - LFT, Notas do Tesouro Nacional
- série C - NTN-C ou Notas do Tesouro Nacional - série B - NTN-B;
c) SEGURO-GARANTIA: Apdlice com certificacdo digital, que devera ser emitida por
companhia seguradora autorizada a funcionar no Pais, nos termos da legislagdo
especifica vigente a época de sua apresentacdo e devera ter seu valor expresso em
Reais (R$), bem como a assinatura dos administradores da sociedade emitente e
Certiddo de Regularidade Operacional expedida pela Superintendéncia de Seguros
Privados - SUSEP, em nome da seguradora que emitir a apdlice;
d) FIANCA BANCARIA: Carta Bancaria original, emitida por banco ou instituicdao
financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil;
e) TITULO DE CAPITALIZACAQ: Devera ser custeado por pagamento (inico, com resgate
pelo valor total.
485. A garantia da proposta devera ser em favor dessa municipalidade, com prazo de
validade nao inferior a 150 (cento e cinquenta) dias, nos casos de seguro-garantia e fianga
bancaria.
486. A ndo apresentagdo da garantia no ato do cadastramento da proposta eletrbnica,
ensejara de imediato a desclassificacdo da licitante.

5. PREENCHIMENTO DA PROPOSTA
51. A licitante enviard sua proposta técnica mediante o encaminhamento no sistema
eletronico, conforme se segue:

a) Especificagdo do objeto e documentos técnicos anexos, conforme descrigdo detalhada
no Termo de Referéncia;

b) Plano de Comunicagdo Publicitaria, uma via sem identificagdo, da apresentagdo de
informacdes referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing -
constante do Termo de Referéncia, contendo:

b.1) Proposta Técnica: plano de comunicacgao publicitaria nao identificado.
C) A Proposta Técnica consiste na apresentacdo das informagdes acerca da licitante,
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pertinentes aos quesitos elencados abaixo, destinados a avaliar a capacidade de

atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes

(repertorio);

d) A Capacidade de Atendimento, sob a forma de textos, a licitante apresentara:
quantificacdo e qualificacdo dos profissionais, por meio de curriculos, que serdao postos
a disposicdo da linha de atuacao, de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo
e pesquisa, planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e televisdo, produgdo
grafica, midia e atendimento);

e) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor
de atendimento da licitante, na execucdo do contrato, incluido os prazos maximos a
serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a criacdo de campanha, criagéo
de pecas avulsas, producdo de publicidade legal e elaboragdo do Plano de Midia;

f) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificacdo do
periodo de atendimento de cada um deles;

g) Estrutura e organizacdo da agéncia;

h) O repertério, apresentagdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pela
licitante, sob a forma de pecas e respectivas memodrias técnicas:

h.1) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios
de veiculagdo: radio, revista, jornal e outdoor;

h.2) A ndo apresentacdo de qualquer pega exigida para a proposta técnica, incidira em
pontuacao 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se ndo comprovada
a autoria.

i) A Proposta Técnica consiste na apresentacdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
composto dos seguintes quesitos:

i.1) Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a licitante
apresentara sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo, os desafios de comunicagao
a serem enfrentados, e as solugbes propostas, de acordo com as informacdes
prestadas no briefing.

i.2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: sob a forma de texto de, no maximo
03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da proposta para
suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagdao desejadas pela
administragao.

i.3) Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo
as respostas criativas do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na
estratégia de comunicacdo publicitaria. Como parte do quesito ideia criativa, a
licitante apresentara campanha publicitdria com exemplos de pecas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solugdo para o problema especifico de
comunicacdo e demonstrem sua harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia
de comunicagdo publicitaria. Os exemplos de pecas s podem ser apresentados sob
a forma de roteiro, layout ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica,
limitados a uma pega para cada meio (convencional ou ndo convencional) de
veiculagdo proposto pela licitante. Cada arquivo, cujo tamanho seja superior a
300mb, devera ser enviado via link, com a licitante garantindo a plena visualizagdo
do arquivo no momento da avaliagdo por parte da comissdo, tendo inclusive carater
desclassificatério caso ndo seja possivel a visualizacao.

i.4) Estratégia de midia e ndao midia: em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada
neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo 3 (trés) laudas, tabelas,
graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas
ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercées e custos nominais de
producdo e veiculacdo. As tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo pode ser
apresentados a parte, ndo tendo limite de paginas.

j) A Proposta Técnica consiste na apresentacdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria sem
identificagdo, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdo Técnica de forma
totalmente imparcial e idonea, sem a possibilidade de identificacdo do licitante,
conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10.

52. A licitante enviarad sua proposta de precos mediante o encaminhamento no sistema
eletrénico, conforme se segue:

a) Conter a Modalidade e niumero da licitacdo;

b) Conter a Razdo social, CNPJ, inscricdo estadual e municipal e endereco completo

da proponente e qualificacdao do representante legal da empresa;

C) A Proposta de Preco devera ser elaborada informando o valor proposto, com
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observancia ao valor estimado pela administragao.
53. No cadastramento da proposta eletronica, o licitante declarara, em campo proprio do
sistema, que:
53.1. esta ciente e concorda com as condigBes contidas no edital e seus anexos, bem como
de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convengoes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os
requisitos de habilitagdo definidos no instrumento convocatorio;
53.2. ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicao de aprendiz,
nos termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituicdo;
53.3. ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante
ou forgado, observando o disposto nos incisos III e IV do art. 1° e no inciso III do art. 5°
da Constituicdo Federal;
534. cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.
535. O licitante organizado em cooperativa devera declarar, ainda, em campo proéprio do
sistema eletrénico, que cumpre os requisitos estabelecidos no artigo 16 da Lei n°® 14,133,
de 2021.
536. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou
equiparadas devera declarar, ainda, em campo préprio do sistema eletrénico, que cumpre
0s requisitos estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n® 123, de 2006, estando
apto a usufruir do tratamento favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o
disposto nos §§ 1° ao 3° do art. 4°, da Lei n.% 14.133, de 2021.
54. A falsidade das declaragGes exigidas nesse edital, sujeitara o licitante as sangbes previstas
na Lei n® 14.133, de 2021, e neste Edital.
55. Os licitantes poderdo retirar ou substituir a proposta até a abertura da sessdo publica.
56. Ndo haverd ordem de classificagdo na etapa de apresentacdo da proposta e dos
documentos de habilitacdo pelo licitante, o que ocorrerd somente apds os procedimentos de
abertura da sessdo publica.
5.7. Cabera ao licitante interessado em participar da licitagdo acompanhar as operagdes no
sistema eletronico durante o processo licitatério e se responsabilizar pelo 6nus decorrente da
perda de negdcios diante da inobservancia de mensagens emitidas pela Administracao ou de
sua desconexao.
58. O licitante devera comunicar imediatamente ao provedor do sistema qualquer
acontecimento que possa comprometer o sigilo ou a segurancga, para imediato bloqueio de
acesso.
59. Todas as especificacbes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.
5.10.Nos valores propostos estardo inclusos todos os custos operacionais, encargos
previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente no fornecimento dos bens ou servigos.
5.11. Os precos ofertados, serdo de exclusiva responsabilidade da licitante, ndo |he assistindo
o direito de pleitear qualquer alteragdo, sob alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro
pretexto.
5.12. 0 prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data
de sua apresentacao.

6. ABERTURA DA SESSAO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

6.1. A abertura da presente licitacdo dar-se-& em sessdo publica, por meio de sistema

eletrénico, na data, horario e local indicados no Edital.
6.1.1. Quando a desconexdo do sistema eletronico para o Agente de Contratagdo persistir
por tempo superior a dez minutos, a sessdo publica sera suspensa e tera reinicio somente
apds comunicacdo expressa do Agente de Contratacdo aos participantes do certame,
publicada no chat do sistema eletronico, quando serdo divulgadas data e hora para a
sua reabertura. E serd reiniciada somente apds decorridas vinte e quatro horas da
comunicacdo do fato pelo Agente de Contratacdo aos participantes, no sitio eletrénico
utilizado para divulgagao.

6.2. O Agente de Contratacdo verificara as propostas apresentadas, desclassificando, desde

logo, aquelas que ndo estejam em conformidade com os requisitos estabelecidos no Edital,

contenham vicios insanaveis ou ndo apresentem as especificacdes técnicas exigidas no Termo

de Referéncia, conforme artigo 59 da Lei Federal n® 14.133/2021.
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a) A desclassificacdo sera sempre fundamentada e registrada no sistema eletrénico, com
acompanhamento em tempo real por todos os participantes;
b) A ndo desclassificacdo da proposta ndo impede o seu julgamento definitivo em sentido
contrario, levado a efeito na fase de aceitagdo.
6.3. O sistema disponibilizara campo proprio para troca de mensagens entre o Agente de
Contratacao e as licitantes.
64. Iniciada a sessdo sera analisada a proposta técnica das licitantes, conforme os critérios
de julgamento e avaliacao descritos no Edital.
6.5. Para julgamento e classificacdo das propostas seréo analisados conjuntamente os critérios
de técnica e de preco, observadas as pontuacdes nas proporcdes estabelecidas neste item.
6.6. Para analise e julgamento das propostas, o mérito técnico tera peso de 70%
(setenta por cento) e o mérito preco tera peso equivalente a 30% (trinta por cento)
na nota total atribuida aos participantes.
6.6.1. As propostas técnicas serdo avaliadas conforme os CRITERIOS NO ITEM 7 DESTE
EDITAL
6.6.2. No julgamento das propostas técnicas, sera atribuida a licitante uma Nota Técnica
(NT), com a seguinte formulacdo: NT = 100 x PTL/MPT, em que:
NT = Nota técnica da licitante;
PTL = Pontuagdo técnica da licitante;
MPT = Maxima pontuacdo técnica observada dentre todas as licitantes.
6.63. As propostas de preco serdo avaliadas conforme os CRITERIOS NO ITEM 8 DESTE
EDITAL
6.64. No julgamento das propostas de pregos, sera atribuida a licitante uma Nota de Prego
(NP), com a seguinte formulagdao: NP = (MP/PP) x 30, em que:
NP = Nota de preco da licitante;
MP = Menor Preco dentre as propostas classificadas;
PP = Preco proposto pela licitante.
6.6.5. O Agente de Contratacdo fara o calculo da Nota Total Ponderada do licitante (NTP),
observando-se a seguinte formula: NTP = NT + NP, em que:
NTP = Nota Total Ponderada da licitante;
NT = Nota Técnica da licitante;
NP = Nota de Prego da licitante

7. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
7.1. A Subcomissdo Técnica, que sera designada por portaria, formada nos termos da Lei
Federal n® 12.232/2010, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condigdes estabelecidas no Edital.
7.2. Pela avaliacdo do conteldo apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em conta
pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em cada
quesito ou subquesito:
7.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria
7.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico
a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
municipio e do contexto de sua atuacao;
b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitarias identificadas;
C) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado
e no entendimento dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.
7.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
municipio, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo;
b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;
C) As possibilidades de interpretaces positivas do conceito para a comunicagdo
publicitaria do municipio com seus publicos;
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta;
€) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o municipio, o
desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba
referencial.
7.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
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b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do municipio, com o desafio e
com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
C) A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo
a que se destinam;
e) A originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretages favoraveis
que comporta;
f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-
alvo;
g) A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.
7.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
a) A adequacgdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da
tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
C) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
d) A adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do
municipio e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;
€) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
7.22. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias e a adequacdo
das quantificacOes e qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitaria do municipio, colocando-os a disposicdo da linha de atuacdo nos diferentes
setores da licitante;
b) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o municipio e a licitante,
considerando a adequacao dos prazos maximos, a operacionalidade, a seguranga, o grau
de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza e
agilidade no atendimento as solicitagbes.
7.23. Quesito 3 - Repertério
a) A originalidade da solucgdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacao;
b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
C) A qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das pegas;
d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios
de veiculacdo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.
7.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que nao obedecer
as especificacbes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem
desconformidade com exigéncias do ato convocatorio.
74. A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada atribuindo aos
quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUACI\O MAXIMA

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico 15
I1. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 15
II1. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
1. Profissionais 10
I1. Sistematica de Atendimento 10
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3. Repertorio 15
PONTUAGCAO TOTAL 100
QUESITO 1 .
SUBQUESITQ 1 PONTUACAO
RACIOCINIO BASICO
Acuidade de compreensdo das funcgdes e do papel da 2
Prefeitura de Lagoa
Nova nos contextos social, politico e econdémico.
Da natureza, extensdo e da qualidade das relagdes da 3
Prefeitura de Lagoa
Nova com seus publicos.
Das caracteristicas da Prefeitura de Lagoa Nova e das suas 5
atividades que sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao 5
postos pelo
briefing.
PONTUACAO TOTAL 15
QUESITO 1 .
) SUBQUESITO 2 ) PONTUACAO
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
O entendimento das questdes, a capacidade de articular o
desafio de comunicacdo, a cobertura dos publicos-alvo, os 5
objetivos de comunicagao
definidos no briefing e a verba disponivel.
A adequacgdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo
propostos e as 5
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacdo
da Prefeitura de Lagoa Nova com seus diversos publicos.
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao 5
apresentada na
estratégia de comunicagéo.
PONTUACAO TOTAL 15
QUESITO 1 .
SUBQUESITO 3 PONTUACAO
IDEIA CRIATIVA
A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver
proposto na Estratégia de Comunicacgéo. 5
Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova e a sua insercdo na sociedade. 5
A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas. 5
A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. 5
PONTUACAO TOTAL 20
QUESITO 1 .
SUBQUESITO 4 PONTUACAO

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

PREFEITURA MUNICIPAL DE PIRES FERREIRA

Rua Maria Antusa Soares Passos. SN — Centro — Cep 62.255-000

Fone: (88) 3651.1033 — Pires Ferreira— Ceara




A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicao da 5
estratégia e
na escolha dos meios.
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos 5
publicos e a capacidade analitica demonstrada no exame desses
habitos.
O planejamento e a economicidade da aplicagdo da verba de 5
midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas
PONTUAGCAO TOTAL 15
QUESITO 2
SUBQUESITO 1 PONTUAGAO
PROFISSIONAIS
Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada 10
profissional)
que estara a disposicdo da Prefeitura Municipal de Lagoa Nova.
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 2
SUBQUESITO 2 PONTUAGAO
SISTEMATICA DE ATENDIMENTO
A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento 6
entre a
licitante e a equipe técnica da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova.
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as 4
necessidades
da conta publicitaria a ser atendida
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 3
SUBQUESITO 1 PONTUAGAO
REPERTORIO
As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas para solucdo
do 10
problema apresentado no briefing, com suas devidas
caracteristicas e forma de veiculacdo, exposicdo e distribuicdo
PONTUACAO TOTAL 10

7.5. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.
7.6. A licitante devera apresentar uma Unica Proposta Técnica, obedecidos os limites impostos.
7.7. A analise da Proposta Técnica serd realizada com base nas informacGes da Proposta
Técnica indicada no item 6.6.2 deste Edital.
7.8. A classificacdo da Proposta de Precgos se dara da seguinte forma:
a) A pontuacdo da proposta técnica sera atribuida o peso maximo de 70 (setenta) pontos
calculados de acordo com a formula adiante.
b) A Pontuagdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos dos 3 (trés)
quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento e Repertorio,
conforme a seguinte formula:

INT = 100 x PTL/MPT|

Onde,

NT = Nota técnica da licitante;

PTL = Pontuacdo técnica da licitante;

MPT = Maxima pontuagdo técnica observada dentre todas as licitantes.

79. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes
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abaixo descritas:

a) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento

que permita a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdao Publicitaria — Via Nao

Identificada;

b) Nao alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
7.10. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, assegurados o contraditdrio e a ampla
defesa.
7.11. Apds a divulgagdo, em sessdo publica, do resultado do julgamento das propostas técnicas,
serao analisadas as propostas de preco das licitantes. Em seguida, serdo examinados os
documentos de habilitagdo do licitante classificado em primeiro lugar, com a maior pontuagao
técnica.

8. CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

8.1. A licitante deverad apresentar uma Unica Proposta de Precos, obedecidos os limites

impostos.

8.2. A analise da Proposta de Preco sera realizada com base nas informagdes da Proposta de

Preco indicada no item 6.6.4 deste Edital.

8.3. A classificacdo da Proposta de Precos se dara da seguinte forma:
a) A pontuacdo da proposta de precgos sera atribuida o peso maximo de 30 (trinta) pontos
para a menor proposta e as demais serdo atribuidos pontos calculados de acordo com a
féormula adiante.
b) O calculo para a Pontuacdo do Prego, apurada até a segunda casa decimal, sera
efetuado dividindo-se o Menor Prego (dentre os valores globais apresentado pelas licitantes
classificadas na licitacao) pelo Prego Proposto, realizando a operacdo com cada proposta.
O fator resultante sera multiplicado pelo peso 30 (trinta), obtendo-se a Pontuacdo
Resultante de Preco. Assim, a maior situacdo possivel (trinta) sera atribuida a proposta de
menor preco global ofertado, conforme a seguinte féormula:

INP = (MP/PP) x 30|

Onde,

NP = Nota de Preco da Licitante;

MP = Menor Precgo dentre as propostas classificada;
PP = Preco Proposto pela Licitante.

84. O Agente da Contratacdo proclamara o resultado da analise das Propostas de Precos,
atribuindo a nota da Proposta de Preco — NP, que sera considerada para o calculo da Nota Total
Ponderada (NTP) da licitante, na forma prevista no item 6.6.4. deste Edital.

9. CRITERIO DE JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS (TéNICA E PRECO)

9.1. A nota final serad calculada através do somatdrio das notas de proposta técnica e da
proposta de preco, sendo a nota da proposta técnica com peso de 70% (setenta por cento) e
a nota da proposta de pregco com peso de 30% (trinta por cento), totalizando um percentual
de 100% (cem por cento), conforme a seguinte formula.

PF = NT + NP

Onde,

PF = Pontuacao Final.

NT = Pontuagdo da Nota Técnica.
NP = Pontuacdo da Nota de Preco.

9.2. As notas nesse quesito serdo arredondadas em conformidade com o disposto nas normas
da ABNT NBR-5891 (Regra de Arredondamento da Numeragao Decimal).

10. DA APURACAO DE EVENTUAL SOBREPRECO E ACEITACAO DA PROPOSTA
VENCEDORA

10.1. O Agente de Contratagao devera realizar avaliagdo sobre o potencial sobreprego, mesmo
que da proposta julgada vencedora.

10.2. Constatado o risco de sobrepreco, o Agente de Contratacdo devera negociar condicdes
mais vantajosas.
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10.3. A negociacdo sera realizada por meio do sistema e podera ser acompanhada pelos demais
licitantes.
104. Quando o primeiro colocado, mesmo apos a negociagdo, for desclassificado em razdo de
sobrepreco, a analise de propostas e a negociacdo podera ser feita com os demais licitantes
classificados, exclusivamente por meio do sistema, respeitada a ordem de classificacdo, ou,
em caso de propostas intermediarias empatadas, serdo utilizados os critérios de desempate
previstos no artigo 60 da Lei Federal n® 14.133, de 2021.
10.5. Concluida a negociacdo, se houver, o resultado sera registrado na ata da sessdo publica,
devendo esta ser anexada aos autos do processo de contratacao.
106.0 Agente de Contratagdo deverd solicitar, no sistema, o envio da proposta e, se
necessario, dos documentos complementares, adequada a proposta ofertada, apods a
negociacdo de que trata este item.
10.7.Encerrada a etapa de negociagdo, o Agente de Contratacdo examinara a proposta
classificada em primeiro lugar quanto a adequacdo ao objeto e a compatibilidade do preco em
relacdo ao maximo estipulado para contratacdo neste Edital e em seus anexos.
108.Serad desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as
especificagbes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade com
exigéncias do ato convocatorio.
109. Sera desclassificada a proposta, que apresentar preco final superior ao prego
maximo fixado (Acorddao n° 1455/2018 - TCU - Plenario), ou que apresentar preco
manifestamente inexequivel.
109.1. Considera-se inexequivel a proposta que apresente precos global ou unitarios
simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e salarios
de mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda que o ato convocatdrio da licitagdo
nao tenha estabelecido limites minimos, exceto quando se referirem a materiais e
instalacGes de propriedade do proprio licitante, para os quais ele renuncie a parcela ou a
totalidade da remuneracao.
10.10. Qualquer interessado podera requerer que se realizem diligéncias para aferir a
exequibilidade e a legalidade das propostas, devendo apresentar as provas ou os indicios que
fundamentam a suspeita;
10.11. Se houver indicios de inexequibilidade da proposta de preco, ou em caso da necessidade
de esclarecimentos complementares, poderdo ser efetuadas diligéncias para que a licitante
comprove a exequibilidade da proposta.
10.12. Na hipotese de necessidade de suspensdo da sessdo publica para a realizacdo de
diligéncias, com vistas ao saneamento das propostas, a sessdo publica somente podera ser
reiniciada mediante aviso prévio no sistema com, no minimo, vinte e quatro horas de
antecedéncia, e a ocorréncia sera registrada em ata.
10.13. O Agente de Contratacdo poderad convocar a licitante para enviar documento digital
complementar, por meio de funcionalidade disponivel no sistema, no prazo de até 2 (duas)
horas, sob pena de ndo aceitagao da proposta.
10.13.1. O prazo estabelecido podera ser prorrogado pelo Agente de Contratagdo por
solicitacao escrita e justificada da licitante, formulada antes de findo o prazo, e formalmente
aceita pelo Agente de Contratagao.
10.14. Se a proposta ou lance vencedor for desclassificado, o Agente de Contratagdo examinara
a proposta ou lance subsequente, e, assim sucessivamente, na ordem de classificagao.
10.15. Havendo necessidade, o Agente de Contratagdo suspendera a sessdo, informando no
“chat” a nova data e horario para a sua continuidade.
10.16. Encerrada a analise quanto a aceitagdo da proposta, o Agente de Contratacdo verificara
a habilitagdo da licitante, observado o disposto neste Edital.

11. HABILITACAO

11.1.Encerrada a etapa de negociacdo, o(a) Pregoeiro(a) verificara se o licitante
provisoriamente classificado em primeiro lugar atende as condicdes de participacdo no
certame, conforme previsto no art. 14 da Lei n® 14.133/2021, legislagdo correlata, e
especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a participagdo no certame ou a futura
contratacdo, mediante a consulta mediante Consulta Consolidada junto ao Tribunal de Contas
da Unido - TCU no seguinte endereco eletronico: https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br.
11.2. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e também de seu
socio majoritario, por forca da vedacdo de que trata o artigo 12 da Lei Federal n° 8.429, de
1992.

11.3. Caso conste na Consulta de Situagdo do licitante a existéncia de Ocorréncias Impeditivas
Indiretas, o(a) Pregoeiro(a) diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas
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apontadas no Relatdrio de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.
11.3.1. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de
fornecimento similares, dentre outros.
11.32.0 licitante sera convocado para manifestacdo previamente a uma eventual
desclassificacao.
11.3.3. Constatada a existéncia de sancdo, o licitante sera reputado inabilitado, por falta de
condicdo de participacgao.
11.4. Caso atendidas as condicdes de participacdo, a habilitacdo das licitantes sera verificada
por meio do sistema eletronico, em relacdo a habilitacdo juridica, a regularidade fiscal e
trabalhista, a qualificacdo econémico-financeira e a habilitacdo técnica, que se fizerem
necessarias.
11.5.Em caso de participacdo de empresas em consércio, sera exigido o acréscimo de 10%
(dez por cento) a 30% (trinta por cento) sobre o valor exigido de licitante individual para a
habilitacdo econémico-financeira, salvo justificacdo no processo licitatério. Essa regra ndo se
aplica aos consorcios formados, em sua totalidade, por microempresas e pequenas empresas,
assim definidas em lei.
116.Havendo a necessidade de envio de documentos de habilitacgdo complementares,
necessarios a confirmacdo daqueles exigidos no Edital e ja apresentados, a licitante sera
convocada a encaminha-los, em formato digital, via sistema, no prazo de até 2 (duas) horas
sob pena de inabilitacdo.
11.7. Somente havera a necessidade de comprovagao do preenchimento de requisitos mediante
apresentacdao dos documentos originais ndo-digitais quando houver duvida em relagdo a
integridade do documento digital.
11.8. Ndo serdo aceitos documentos de habilitagdo com indicagdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo
aqueles legalmente permitidos.
11.9. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se
a licitante for a filial, todos os documentos deverdao estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome
da matriz.
a) Serdo aceitos registros de CNPJ de licitante matriz e filial com diferencas de nimeros
de documentos pertinentes ao CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizagao
do recolhimento dessas contribuicdes.
11.10. As licitantes deverdo encaminhar, nos termos deste Edital, a documentacdo
relacionada nos itens a seguir, para fins de habilitacdo:

11.10.1.Habilitagdo Juridica
a) No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada
- EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado
na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatdrio de
seus administradores;
b) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no
Registro onde tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;
¢) No caso de sociedade simples: inscricao do ato constitutivo no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicacdo dos seus
administradores;
d) No caso de cooperativa: ata de fundagao e estatuto social em vigor, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no
Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que
trata o artigo 107 da Lei n® 5.764, de 1971;
e) No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de
autorizacao;
f) Os documentos acima deverdao estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consolidagao respectiva.

11.10.2.Habilitacdo Fiscal, Social e Trabalhista
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), do Ministério
da Fazenda;
b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, conforme o
caso, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
compativel com o objeto contratual;
¢) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);
d) Certidao de Regularidade da Fazenda Publica Federal, conjunta com a Divida Ativa
da Unido;
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e) Comprovacgdo de regularidade perante a Fazenda Estadual, emitida pela Secretaria
da Fazenda Estadual onde a empresa for sediada;

f) Comprovacdo de regularidade perante a Fazenda Municipal, do domicilio ou da sede
da licitante;

g) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

11.103. Havendo alguma restricido na comprovacdo de regularidade fiscal das
microempresas e empresas de pequeno porte, serd assegurado o prazo de 05 (cinco) dias
Uteis a contar da data da convocagdo, prorrogaveis por igual periodo, a critério desta
Prefeitura, para a regularizagdo da documentagao com emissao de certidées negativas ou
positivas com efeito de negativa.

11.104. A ndo regularizagdo da documentagdo no prazo previsto no subitem acima implicara
na decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangoes legais, sendo facultado a
Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a
assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.

11.105. Serd inabilitada a licitante que ndo comprovar sua habilitacdo, seja por ndo
apresentar quaisquer dos documentos exigidos, ou apresentd-los em desacordo com o
estabelecido no Edital.

11.106. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitagdo fixadas no Edital, a licitante
sera declarada vencedora.

11.10.7. Os documentos de Habilitagdo deverdo estar com prazo vigente, ndo havendo prazo
nos documentos eles serdo considerados validos se emitidos em até 60 (sessenta) dias
anteriores a data de abertura desta licitacdo.

11.10.8.Habilitagdo Econdmico-Financeira
a) Certiddo negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou sede
do licitante, caso se trate de pessoa fisica, desde que admitida a sua participagdo na
licitacdo, ou de sociedade simples;
b) Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor - Lei
n° 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso II);
c) Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragBes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacao da proposta.
d) Serdo considerados como na forma da Lei, o Balango Patrimonial e Demonstragdes
Contabeis assim apresentados:
d.1) Sociedades empresariais em geral: registrados ou autenticados na Junta
Comercial da sede ou domicilio da Licitante.
d.2) Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnima s
regidas pela Lei n°. 6.404/76: registrados ou autenticados na Junta Comercial da
sede ou domicilio da licitante; ou publicados na imprensa oficial da Unido, ou do
Estado, ou do Distrito Federal conforme o lugar em que esteja situada a sede da
companhia; ou, ainda, em jornal de grande circulacao editado na localidade em que
esta a sede da companhia.
d.3) Sociedades simples: registrados no Registro Civil das Pessoas juridicas do local
de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive
quanto ao registro na Junta Comercial.
d.4) Empresas constituidas a menos de um ano: deverdo apresentar demonstrativo
do Balango de Abertura, devidamente registrados ou autenticados na Junta Comercial
do domicilio da Licitante, devidamente registrados na Junta Comercial assinado pelo
socio-gerente ou diretor e pelo contador ou outro profissional equivalente.
e) A expressao "na forma da lei' sera compreendida de no minimo: balanco patrimonial
e demonstracGes contabeis, registrados na Junta Comercial ou érgdo competente
acompanhado do termo de autenticacdo do registro digital.
f) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco
de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §19).
g) Caso a licitante seja cooperativa, tais documentos deverdao ser acompanhados da
ultima auditoria contabil-financeira, conforme dispde o artigo 112° da Lei Federal n°
5.764/71, ou de uma declaracdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi exigida
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pelo 6rgao fiscalizador.

11.109.Qualificacao Técnica

a) Comprovacgdo de aptiddao no desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacgdo - Atestado(s) de
Capacidade Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado,
quando for emitido por ente privado devera este ser com firma reconhecida de quem o
subscreveu.

b) Registro ou Inscrigdo no Sindicato das Agéncias de Publicidade Propaganda de sua
base territorial ou na Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - Abap, nos
termos da Lei 4.860/65. Caso inexista o referido Sindicato, supre-se por declaracao de
registro da Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO.

11.11. A existéncia de restricdo relativamente a regularidade fiscal e trabalhista ndo impede
que a licitante qualificada como microempresa ou empresa de pequeno porte seja declarada
vencedora, uma vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.

11.12. A declaracdo da vencedora acontecera no momento imediatamente posterior a fase
de habilitagao.

11.13. Caso a proposta mais vantajosa seja ofertada por licitante qualificada como
microempresa ou empresa de pequeno porte, € uma vez constatada a existéncia de alguma
restricdo no que tange a regularidade fiscal e trabalhista, ela serd convocada para, no prazo
de 5 (cinco) dias Uteis, apos a declaragdo da vencedora, comprovar a regularizagdo. O prazo
podera ser prorrogado por igual periodo, a critério da administracdo publica, quando requerida
pela licitante, mediante apresentacao de justificativa.

11.14. A ndo-regularizagdo fiscal e trabalhista no prazo previsto no subitem anterior acarretara
a inabilitacdo da licitante, sem prejuizo das sangdes previstas no Edital, sendo facultada a
convocacao das licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo. Se, na ordem de
classificagdo, seguir-se outra microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade
cooperativa com alguma restricdo na documentacao fiscal e trabalhista, serd concedido o
mesmo prazo para regularizagao.

11.15. Havendo necessidade de analisar minuciosamente os documentos exigidos, o Agente de
Contratagdo suspendera a sessdo, informando no “chat” a nova data e horario para a
continuidade da mesma.

11.16. Sera inabilitada a licitante que ndo comprovar sua habilitacdo, seja por ndo apresentar
quaisquer dos documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com o estabelecido no
Edital.

11.17. Nos itens ndo exclusivos a microempresas e empresas de pequeno porte, em havendo
inabilitacdo, havera nova verificagdo, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate ficto,
previsto nos artigos 44 e 45 da LC n° 123/2006, seguindo-se a disciplina antes estabelecida
para aceitacdo da proposta subsequente.

11.18. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitacdo fixadas no Edital, a licitante sera
declarada vencedora.

12. ENCAMINHAMENTO DA PROPOSTA VENCEDORA
12.1. A proposta final da licitante declarada vencedora devera ser encaminhada no prazo de
até 2 (duas) horas a contar da solicitacdo do Agente de Contratagdo no sistema eletronico e
devera:
a) Ser redigida em lingua portuguesa, digitada, em uma via, sem emendas, rasuras,
entrelinhas ou ressalvas, devendo a Ultima folha ser assinada e as demais rubricadas pela
licitante ou seu representante legal;
b) Conter a indicacdo do banco, niumero da conta e agéncia da licitante vencedora, para
fins de pagamento.
12.2. A proposta final devera ser documentada nos autos e sera levada em consideracao no
decorrer da execucdo do contrato e aplicacdo de eventual sancdo a Contratada, se for o caso.
a) Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta, tais como marca, modelo, tipo,
fabricante e procedéncia, vinculam a Contratada.
12.3. Os precos devem ser expressos em moeda corrente nacional, o valor unitdrio em
algarismos e o valor global em algarismos e por extenso.
a) Ocorrendo divergéncia entre os pregos unitarios e o preco global, prevalecerdo os
primeiros; no caso de divergéncia entre os valores numéricos e os valores expressos por
extenso, prevalecerdo estes ultimos.
b) A oferta devera ser firme e precisa, limitada, rigorosamente, ao objeto do Edital, sem
conter alternativas de preco ou de qualquer outra condicdo que induza o julgamento a mais
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de um resultado, sob pena de desclassificagao.
124. A proposta devera obedecer aos termos do Edital e seus Anexos, ndo sendo considerada
aquela que ndo corresponda as especificagdes ali contidas ou que estabeleca vinculo a proposta
de outra licitante.
125. As propostas que contenham a descricdo do objeto, o valor e os documentos
complementares estardo disponiveis na internet, apés a homologacao.

13. RECURSOS
13.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou
inabilitacdo de licitantes, a anulagdo ou revogacao da licitacdo, observara o disposto no art.
165 da Lei n°® 14.133, de 2021.
132. O prazo recursal é de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de intimacdo ou de lavratura
da ata.
133. Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de
habilitagdo ou inabilitagdo do licitante:
133.1. a intengdo de recorrer deverd ser manifestada imediatamente, sob pena de
preclusao;
133.2. o prazo para a manifestacdo da intengdo de recorrer sera de 10 (dez) minutos.
1333. o prazo para apresentagdo das razdes recursais sera iniciado na data de intimagdo
ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitagao;
134. Os recursos deverdo ser encaminhados EXCLUSIVAMENTE em campo proprio do
sistema.
135. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo
recorrida, a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse
mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua
decisdo no prazo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.
13.6. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdao conhecidos.
13.7. O prazo para apresentacdo de contrarrazées ao recurso pelos demais licitantes sera de
3 (trés) dias uteis, contados da data da intimagdo pessoal ou da divulgagao da interposicao do
recurso, assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus
interesses.
138. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisédo final da autoridade competente.
139. 0O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.
13.10. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no sistema
eletrénico.

14. REABERTURA DA SESSAO PUBLICA

14.1. A sessdo publica podera ser reaberta:
14.1.1. Nas hipdteses de provimento de recurso que leve a anulagdo de atos anteriores a
realizacdo da sessdo publica precedente ou em que seja anulada a propria sessdo publica,
situacdo em que serdo repetidos os atos anulados e os que dele dependam.
14.1.2. Quando houver erro na aceitacdo do preco / desconto mais bem classificado ou
quando a licitante declarada vencedora ndo assinar o contrato, ndo retirar o instrumento
equivalente ou ndo comprovar a regularizacao fiscal e trabalhista, nos termos do que dispde
o art. 43, §19, da Lei Complementar n° 123/06.
14.1.3. Nessas hipdteses, serdo adotados os procedimentos imediatamente posteriores ao
encerramento da etapa de lances.

14.2. Todas as licitantes remanescentes deverdo ser convocadas para acompanhar a sessao

reaberta.
142.1. A convocacgdo se dara por meio do sistema eletrénico, de acordo com a etapa do
procedimento licitatério.

15. ADJUDICACAO E HOMOLOGAGCAO
15.1. Julgados os recursos, constatada a regularidade dos atos praticados, a Autoridade
Superior adjudicard e homologara a licitagdo.

16. TERMO DE CONTRATO OU INSTRUMENTO EQUIVALENTE

16.1. Apods a homologagdo da licitagdo, em sendo realizada a contratagdo, sera firmado Termo
de Contrato ou emitido instrumento equivalente.

16.2. O adjudicatario tera o prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados a partir da data de sua
convocacao, para assinar o Termo de Contrato ou aceitar instrumento equivalente, conforme
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o caso (Nota de Empenho/Carta Contrato/Autorizacdo), sob pena de decair do direito a
contratacdo, sem prejuizo das sancées previstas no Edital.
a) Alternativamente a convocagdo para comparecer perante o érgdo ou entidade para a
assinatura do Termo de Contrato ou aceite do instrumento equivalente, a Administragdo
podera encaminha-lo para assinatura ou aceite da Adjudicataria, mediante correspondéncia
postal com aviso de recebimento (AR) ou meio eletronico, para que seja assinado ou aceito
no prazo de 03 (trés) dias, a contar da data de seu recebimento.
b) O prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado, por igual periodo, por
solicitacdo justificada do adjudicatario e aceita pela Administracao.
163. O aceite da nota de empenho ou do instrumento equivalente, emitida a empresa
adjudicada, implica no reconhecimento de que:
a) Referida nota estd substituindo o contrato, aplicando-se a relacdo de negdcios ali
estabelecida as disposicdes da Lei n® 14.133/2021;
b) A Contratada se vincula a sua proposta e as previsdes contidas no edital e seus anexos;
¢) A Contratada reconhece que as hipoteses de rescisdao sdo aquelas previstas no artigo
137 da Lei n® 14.133/2021 e reconhece os direitos da Administracdo previstos nos artigos
138 e 139 da mesma Lei.
164. O prazo de vigéncia da contratagdo é o estabelecido no Termo de Referéncia.
16.5. Previamente a contratacdo a Administracdo realizara consultas para identificar possivel
suspensdo temporaria de participagdo em licitacdo, no ambito do érgdo ou entidade, proibicdo
de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas, observado o
disposto no artigo 29, da Instrugdao Normativa n°® 03/2018, e nos termos do artigo 6°, III, da
Lei n©® 10.522/2002, consulta prévia ao CADIN.
166. Na assinatura do contrato, serd exigida a comprovagdo das condigbes de habilitagdo
consignadas neste Edital, as quais deverdo ser mantidas pelo licitante durante a vigéncia do
contrato.
a) Na hipdtese de irregularidade, a Contratada devera regularizar a sua situacao perante o
cadastro no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, sob pena de aplicacdo das penalidades
previstas no edital e anexos.
b) Na hipdtese de a vencedora da licitagdo ndo comprovar as condigdes de habilitacdo
consignadas no edital ou se recusar a assinar o contrato ou a ata de registro de pregos, a
Administracdo, sem prejuizo da aplicacdo das sangbes das demais cominagles legais
cabiveis a essa licitante, poderda convocar outra licitante, respeitada a ordem de
classificagdo, para, apds a comprovacdao dos requisitos para habilitagdo, analisada a
proposta e eventuais documentos complementares e, feita a negociagdo, assinar o contrato.

17. SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1. Pelo descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas pelas partes, salvo
casos fortuitos ou de forca maior, a parte infratora respondera pelas sangdes previstas nos
artigos 155 e 156 da Lei Federal n® 14.133/2021, sem prejuizo da responsabilidade civil ou
penal cabiveis.

18. IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO
18.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na
aplicacdo da Lei n© 14,133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes
da data da abertura do certame.
182. A resposta a impugnacdao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio
eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias Gteis, limitado ao Ultimo dia Util anterior a data
da abertura do certame.
183. A impugnagédo e o pedido de esclarecimento deverdo ser realizados EXCLUSIVAMENTE
em campo proprio do sistema.
184. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no
certame.
184.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo € medida excepcional e devera ser
motivada pelo(a) Pregoeiro(a), nos autos do processo de licitagdo.
185. Acolhida a impugnacdo, serd definida e publicada nova data para a realizacdo do
certame.

19. DISPOSICOES GERAIS

19.1. Sera divulgada ata da sessdo publica no sistema eletronico.

192. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessdao sera automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que ndo
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haja comunicacdo em contrario, pelo(a) Pregoeiro(a).
19.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observarao
o horario de Brasilia - DF.
194. A homologacdo do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contratagao.
195. As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administragdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratacao.
19.6. Os licitantes assumem todos os custos de preparacao e apresentacdo de suas propostas
e a Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducdo ou do resultado do processo licitatério.
19.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente
na Administracao.
198. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importarad o afastamento
do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da
isonomia e do interesse publico.
199. Em caso de divergéncia entre disposicdes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas
que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.
19.10. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas (PNCP) e Portal do Municipio na internet.
19.11. O foro para dirimir as questGes relativas ao presente Edital serd o da Comarca da sede
desta Municipalidade, com exclusao de qualquer outro.
19.12. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO I - Termo de Referéncia;

ANEXO II - Modelo de Proposta de Precos;

ANEXO III - Minuta do Contrato.

ANEXO IV - Estudo Técnico Preliminar.

Pires Ferreira/CE, 29 de setembro de 2025.

Lunara Araujo Pinto
Ordenadora de Despesas do Gabinete da Prefeita
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ANEXO I
TERMO DE REFERENCIA
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TERMO DE REFERENCIA
Concorréncia Eletronica
Notoria Especializacao | Técnica e Preco

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacio de servicos
publicitarios, nos termos da Lei n° 12.232/2010, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas com o objetivo de estudar, planejar, conceber, criar, executar,
intermediar e distribuir publicidade com foco em informar, educar, orientar e
promover ag¢des institucionais aos publicos de interesse da administra¢ao publica do
Municipio de Pires Ferreira/CE, nos termos da tabela abaixo, conforme condigdes e
exigéncias estabelecidas neste instrumento.

1.2. O intervalo minimo de diferenga de valores ou percentuais entre os lances, que
incidird tanto em relagdo aos lances intermedidrios quanto em relagdo a proposta que
cobrir a melhor oferta, sera da seguinte forma:

a) R$ 3.850 para o item.

ITEM

VALOR VALOR

ESPECIFICACAO CATSER UND QTD UNITARIO TOTAL

CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA A PRESTACAO
DE SERVICOS PUBLICITARIOS, NOS
TERMOS DA LEI N° 12.232/2010,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS COM O
OBJETIVO DE ESTUDAR, PLANEJAR,
CONCEBER, CRIAR, EXECUTAR,
INTERMEDIAR E  DISTRIBUIR
PUBLICIDADE COM FOCO EM
INFORMAR, EDUCAR, ORIENTAR E
PROMOVER ACOES
INSTITUCIONAIS AOS PUBLICOS DE
INTERESSE DA ADMINISTRACAO
PUBLICA DO MUNICIPIO DE PIRES
FERREIRA/CE.

892

12

R$ 31.783,33

R$
381.400,00

1.3. Em caso de cota reservada, destinada as empresas com tratamento juridico

diferenciado, esta podera ser adjudicada ao vencedor da cota principal, ou, diante de sua
recusa, das licitantes remanescentes, desde que seja praticado o menor prego dentre as
cotas e que seja aceitavel pela Administracao.

1.4. O objeto a ser contratado nesse plano enquadra-se na categoria de servigos
técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual, de natureza
continuada, em conformidade com o disposto na Lei Federal n® 14.133/21, por possuir
padrdes de desempenho e caracteristicas gerais e especificas, usualmente encontradas no
mercado.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA
CONTRATACAO

2.1. A Fundamentacdo da Contratacdo e de seus quantitativos encontra-se
pormenorizada em Topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste
Termo de Referéncia.
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2.2. O objeto desta solucao consta demonstrado no alinhamento entre a contratagdo e
o planejamento desta administragdo, de acordo com o disposto em Topico especifico dos
Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
3.1. A descricdo da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em topico
especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

4. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. A Subcomissao Técnica, que sera designada por portaria, formada nos termos da
Lei Federal n° 12.232/2010, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condic¢oes estabelecidas no Edital.

4.2. Pela avaliagdo do conteudo apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em
conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em
cada quesito ou subquesito:

Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria

Subquesito 1 — Raciocinio Basico
-A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
municipio e do contexto de sua atuagao;
-A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicagdo publicitarias identificadas;
-A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
superado e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing.

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacio Publicitaria
-A adequacao do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades do
municipio, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
-A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do
conceito;
-As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicag¢do publicitaria do municipio com seus publicos;
-A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta;
-A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o municipio,
o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
-A exequibilidade da Estratégia de Comunicag@o Publicitaria, considerada a
verba referencial.

Subquesito 3 — Ideia Criativa
-O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
-A pertinéncia da soluc¢do criativa com a natureza do municipio, com o
desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
-A adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
-A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam,;
-A originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta;
-A clareza e precisao das mensagens ¢ a adequagdo da linguagem com os
publicos-alvo;
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-A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia
-A adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio
e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;
-A consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
-A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
-A adequagao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do
municipio e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
-O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulacao dos parametros de cobertura e
frequéncia.

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacdo publicitdria do municipio, colocando-os a
disposi¢do da linha de atuagdo nos diferentes setores da licitante;

-A funcionalidade do relacionamento operacional entre o municipio e a licitante,
considerando a adequagao dos prazos maximos, a operacionalidade, a seguranca,
o grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucdes alternativas e
presteza e agilidade no atendimento as solicitagdes.

Quesito 3 — Repertorio

-A originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

-A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

-A qualidade da produc¢do, da execucdo e do acabamento das pegas;

-A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes
meios de veiculagdo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.

4.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que nao
obedecer as especificacoes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem

desconformidade com exigéncias do ato convocatorio.

4.4. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA
QUESITOS E SUBQUESITOS PQNTUACAO
MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 65
I. Raciocinio Bésico 15
I1. Estratégia de Comunicag@o Publicitaria 15
[11. Ideia Criativa 20
['V. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
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2. Capacidade de Atendimento

20,

. Profissionais

10

I1. Sistematica de Atendimento

10

3. Repertorio

15

PONTUACAO TOTAL

100

QUESITO 1
SUBQUESITO 1
RACIOCINIO BASICO

PONTUACAO

Acuidade de compreensdo das fungdes e do papel da
Prefeitura de Lagoa
Nova nos contextos social, politico e econdmico.

2

Da natureza, extensdo e da qualidade das relacdes da
Prefeitura de Lagoa
Nova com seus publicos.

Das caracteristicas da Prefeitura de Lagoa Nova e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagao
ublicitdria.

O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo
postos pelo
briefing.

PONTUACAO TOTAL

15

QUESITO 1
, SUBQUESITO 2 ,
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

PONTUACAO

O entendimento das questdes, a capacidade de articular o
desafio de comunicagdo, a cobertura dos publicos-alvo, os
objetivos de comunicacdo

definidos no briefing e a verba disponivel.

A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicacio

propostos € as

possibilidades de desdobramentos positivos para a

comunicagdo da Prefeitura de Lagoa Nova com seus diversos
ublicos.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada na
estratégia de comunicagao.

PONTUACAO TOTAL

15

QUESITO 1
SUBQUESITO 3
IDEJA CRIATIVA

PONTUACAO

A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver
proposto na Estratégia de Comunicagao.
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Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de

Lagoa Nova e a sua inser¢cao na sociedade. 5
A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas. 5
A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios 5
propostos.
PONTUACAO TOTAL 20
QUESITO 1
SUBQUESITO 4 PONTUACAO
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicao 5
da estratégia e
na escolha dos meios.
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
diversos publicos e a capacidade analitica demonstrada no
exame desses hébitos.
O planejamento e a economicidade da aplicagao da verba de 5
midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao das pecas
PONTUACAO TOTAL 15
QUESITO 2
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
PROFISSIONAIS
Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada 10
profissional)
que estard a disposi¢ao da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova.
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 2
SUBQUESITO 2 PONTUACAO
SISTEMATICA DE ATENDIMENTO
A sistematica de atendimento a ser adotada no 6
relacionamento entre a
licitante e a equipe técnica da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova.
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as 4
necessidades
da conta publicitaria a ser atendida
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 3
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
REPERTORIO
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As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas para
solucdo do 10
problema apresentado no briefing, com suas devidas
caracteristicas e forma de veiculagdo, exposicao e
distribuigao

PONTUACAO TOTAL 10

4.5. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos
atribuidos por membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.
4.6. A licitante devera apresentar uma Unica Proposta Técnica, obedecidos os limites
impostos.
4.7. A andlise da Proposta Técnica serd realizada com base nas informagdes da
Proposta Técnica indicada no item 6.6.2 deste Edital.
4.8. A classificagdo da Proposta de Precos se dara da seguinte forma:
a) A pontuacdo da proposta técnica sera atribuida o peso maximo de 70 (setenta)
pontos calculados de acordo com a férmula adiante.
b) A Pontuagdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos dos 3
(trés) quesitos: Plano de Comunicacao Publicitaria; Capacidade de Atendimento e
Repertorio, conforme a seguinte formula:

INT = 100 x PTL/MPT|

Onde,

NT = Nota técnica da licitante;

PTL = Pontuacgédo técnica da licitante;

MPT = Maxima pontuagdo técnica observada dentre todas as licitantes.

4.9. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacoes abaixo descritas:

a) Apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada;

b) Nao alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

4.10. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, assegurados o
contraditorio e a ampla defesa.

4.11. Apos a divulgacdo, em sessdo publica, do resultado do julgamento das propostas
técnicas, serdo analisadas as propostas de preco das licitantes. Em seguida, serdo
examinados os documentos de habilitacdo do licitante classificado em primeiro lugar,
com a maior pontuagdo técnica.

5. CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO
5.1. A licitante deverd apresentar uma Unica Proposta de Pregos, obedecidos os limites
impostos.
5.2. A andlise da Proposta de Preco serd realizada com base nas informagdes da
Proposta de Prego indicada no item 6.6.4 deste Edital.
5.3. A classificacdo da Proposta de Precos se dara da seguinte forma:
a) A pontuacdo da proposta de precos serd atribuida o peso maximo de 30 (trinta)
pontos para a menor proposta e as demais serdo atribuidos pontos calculados de
acordo com a formula adiante.
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b) O célculo para a Pontuacdo do Prego, apurada até a segunda casa decimal, sera
efetuado dividindo-se o Menor Preco (dentre os valores globais apresentado pelas
licitantes classificadas na licitagao) pelo Preco Proposto, realizando a operagdao com
cada proposta. O fator resultante serd multiplicado pelo peso 30 (trinta), obtendo-
se a Pontuagdo Resultante de Preco. Assim, a maior situagdo possivel (trinta) sera
atribuida a proposta de menor preco global ofertado, conforme a seguinte férmula:

INP = (MP/PP) x 30

Onde,

NP = Nota de Preco da Licitante;

MP = Menor Prego dentre as propostas classificada,
PP = Prego Proposto pela Licitante.

5.4. O Agente da Contratacdo proclamara o resultado da analise das Propostas de
Pregos, atribuindo a nota da Proposta de Pre¢co — NP, que sera considerada para o calculo
da Nota Total Ponderada (NTP) da licitante, na forma prevista no item 6.6.4. deste Edital.

6. CRITERIO DE JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS (TENICA E
PRECO)

6.1. A nota total ponderada sera calculada através do somatorio das notas de proposta
técnica e da proposta de prego, sendo a nota da proposta técnica com peso de 70% (setenta
por cento) e a nota da proposta de prego com peso de 30% (trinta por cento), totalizando
um percentual de 100% (cem por cento), conforme a seguinte formula.

INTP = NT + NP|

Onde,

NTP = Nota Total Ponderada da Licitante.
NT = Pontua¢do da Nota Técnica.

NP = Pontuacdo da Nota de Preco.

6.2. As notas nesse quesito serdo arredondadas em conformidade com o disposto nas
normas da ABNT NBR-5891 (Regra de Arredondamento da Numeragao Decimal).

7. REQUISITOS DA CONTRATACAO

7.1. Natureza da Contratacio:

7.1.1. O objeto a ser contratado nesse plano enquadra-se na categoria de servicos
técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual, de natureza
continuada, em conformidade com o disposto na Lei Federal n° 14.133/21, por possuir
padrdes de desempenho e caracteristicas gerais e especificas, usualmente encontradas
no mercado.

7.2. Durac¢ao do Contrato:

7.2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo ¢ de 1 (um) ano, contado da data da sua
assinatura, prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°
14.133/2021. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas
em relacdo a prorrogacado contratual.
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7.3. Requisitos Necessarios:
7.3.1. Para a adequada execugdao dos servigos de publicidade institucional, a
agéncia de propaganda a ser contratada devera atender aos seguintes requisitos:

e Especializagdo técnica — Comprovar capacidade técnica compativel com o
objeto, incluindo experiéncia prévia em servigos de publicidade institucional
e campanhas de interesse publico.

e Equipe multidisciplinar — Disponibilizar profissionais qualificados nas
areas de planejamento, redagdo publicitaria, design grafico, midia, producao
audiovisual, marketing digital e atendimento.

e Infraestrutura adequada — Possuir recursos tecnologicos, equipamentos e
sistemas necessarios para criagao, execu¢do € monitoramento das campanhas
em diferentes midias (tradicionais e digitais).

e Conformidade legal e ética — Atuar em consonadncia com a legislacao
aplicavel, respeitando os principios da Administracdo Publica, a ética
profissional e as diretrizes de acessibilidade e inclusado digital.

e Capacidade de execucdo — Demonstrar condi¢cdes de atender de forma
continua e eficaz as demandas do Municipio, com disponibilidade de
atendimento em prazos compativeis com a urgéncia e relevancia de cada agao.

e Gestio e relatérios — Apresentar relatérios de desempenho das campanhas
realizadas, incluindo indicadores de alcance, efetividade e economicidade,
assegurando mecanismos de avaliagdo pela Administracao.

e Responsabilidade contratual — Assumir a obrigacdo de correcdo de
inconsisténcias, defeitos ou falhas nos servigos prestados, arcando com os
custos decorrentes de sua execucdo inadequada.

7.4. Relevancia dos Requisitos Estipulados:

7.4.1. A defini¢do dos requisitos para a contratagdo de agéncia de propaganda ¢ de
fundamental importdncia para assegurar que os servigos publicitdrios a serem
prestados atendam plenamente as necessidades da Administragdo Publica e ao
interesse coletivo. A exigéncia de especializacdo técnica garante que a agéncia
selecionada atue em conformidade com padrdes de qualidade reconhecidos no setor,
reduzindo riscos de contratagdes inadequadas ou de resultados insatisfatorios.

7.4.2. A presenca de equipe multidisciplinar qualificada ¢ igualmente relevante,
pois permite que a comunicacdo institucional seja tratada de forma integrada, com
profissionais aptos a elaborar desde o planejamento estratégico até a execugdo final
das campanhas em multiplas plataformas. Da mesma forma, a exigéncia de
infraestrutura tecnologica adequada assegura a capacidade de atender tanto as midias
tradicionais quanto as digitais, ampliando o alcance das a¢gdes governamentais.

7.4.3. A estipulacdo de conformidade legal, ética e acessibilidade reforca a
necessidade de que todas as pecas publicitarias estejam alinhadas aos principios da
Administragdo Publica, garantindo clareza, objetividade, inclusdo e respeito a
cidadania. Ja os requisitos relacionados a capacidade de execugdo e a apresentagao de
relatérios de desempenho sdo essenciais para garantir a eficiéncia, a transparéncia € o
controle social sobre as agoes realizadas.

7.4.4. Por fim, a previsao de responsabilidade contratual da agéncia evidencia a
preocupagdo da Administragdo em assegurar a qualidade dos servigos, resguardando o
interesse publico contra falhas ou prejuizos. Assim, todos os requisitos estabelecidos
sdo diretamente relevantes para viabilizar uma contratagdo segura, eficiente e capaz de
cumprir os objetivos estratégicos de comunica¢ao do Municipio.

PREFEITURA MUNICIPAL DE PIRES FERREIRA
Rua Maria Antusa Soares Passos, SN — Centro — Cep 62.255-000
Fone: (88) 3651.1033 — Pires Ferreira— Ceara



7.5. Sustentabilidade:

7.5.1. A contratagdo de agéncia de propaganda especializada apresenta vantagens
significativas no campo da sustentabilidade socioambiental, na medida em que
possibilita a adocdo de estratégias de comunicacdo que valorizem praticas
responsaveis, reduzam impactos ambientais e incentivem a consciéncia coletiva em
torno de temas socioambientais.

7.5.2. Entre os beneficios destacam-se a possibilidade de substituicdo de materiais
impressos por midias digitais, reduzindo o consumo de papel, tinta e insumos gréficos,
bem como a geracdo de residuos solidos. A utilizagdo de campanhas online, redes
sociais e plataformas eletronicas também contribui para ampliar o alcance das
mensagens institucionais com menor impacto ambiental, além de promover maior
acessibilidade da informagao.

7.5.3. Outro aspecto relevante ¢ a oportunidade de sensibilizar a populagdo para
boas praticas socioambientais por meio das campanhas desenvolvidas, estimulando
condutas cidadas relacionadas a preservacdo ambiental, a0 consumo consciente ¢ a
gestdo adequada de residuos, em alinhamento com as politicas publicas de
sustentabilidade do Municipio.

7.5.4. Quanto as medidas mitigadoras, recomenda-se que a agéncia priorize o uso
de materiais reciclaveis ou de menor impacto ambiental quando houver necessidade
de produgdo impressa, adote processos produtivos menos poluentes e promova a
otimiza¢do dos meios digitais para reduzir custos energéticos e de transporte. Além
disso, a Administracdo podera exigir relatdrios que demonstrem as a¢des adotadas para
mitigar impactos ambientais nas campanhas executadas.

7.5.5. Dessa forma, a contratacdo nao apenas atende a necessidade institucional de
comunicagdo, mas também refor¢a o compromisso da Administragdo Municipal com
a sustentabilidade socioambiental, em consonancia com os principios da eficiéncia, da
responsabilidade social e da preservagdo ambiental.

7.6. Vistoria:
7.6.1. Nao ha necessidade de realizacao de avaliagdo prévia do local de execugao
dos servigos.

7.7. Subcontratacao:
7.7.1. Nao ¢ admitida a subcontratagdo do objeto contratual.

7.8. Garantia da contratac¢ao:
7.8.1. Nao havera exigéncia da garantia da contratagao.

MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

8.1. Prazo de Execucio:
8.1.1. O prazo de execugdo dos servigos sera de 1 (um) ano, com inicio na data do
contrato.

8.2. Local de Execucio:

8.2.1. Os servicos serdo prestados nos enderecos que se fizerem necessarios no
perimetro do municipio e fora dele quando houver necessidade, e ainda, nas
dependéncias da contratada.

8.3. Rotinas de Execucao:
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8.3.1. As atividades a seguir sdo organizadas em rotinas, que englobam as etapas
fundamentais para a prestacao dos servigos.

ROTINA 1 — Planejamento e Estudo Estratégico de Comunicacio

Levantamento e diagnostico de comunicagdo e imagem institucional.
Analise do publico-alvo, canais de midia e oportunidades de comunicagao.
Elaboragao de plano de comunicagdo publicitaria.

Formulacdo de estratégias de campanhas, segmentagdo de publico,
defini¢do de linguagem e escolha de midias.

Apresentagdo de propostas conceituais e justificativas técnicas.

ROTINA 2 — Criacdo e Producdo Publicitaria

Criacao de campanhas institucionais, educativas € promocionais.
Desenvolvimento de conceitos, roteiros, pecas graficas, spots, jingles,
videos, posts, animagdes e demais produtos de comunicagao.

Adaptacdo de pegas para diferentes midias (TV, radio, jornal, revista,
internet, midia exterior etc.).

Criagdo e acompanhamento de identidade visual de campanhas.
Desenvolvimento de materiais para redes sociais € ambientes digitais.

ROTINA 3 — Execucdo Técnica e Producdo Grafica e Audiovisual

Producdo grafica de impressos: folders, cartazes, outdoors, faixas, brindes
etc.

Produgdo de 4udio: jingles, spots e vinhetas.

Producdo de video: filmes publicitarios, documentarios, videos
institucionais ¢ animacoes.

Producdo para midias digitais: banners, videos para redes, filtros, QR
codes, podcasts, entre outros.

Supervisao técnica e controle de qualidade da produ¢ao executada.

ROTINA 4 — Midia e Distribuicdo

Planejamento de midia (on-line e off-line) com base em dados de
audiéncia, alcance e perfil do publico.

Compra, negocia¢do, contratacdo e veiculagdo de midia em veiculos
diversos.

Acompanhamento e comprovagado da veiculagdo publicitaria.

Relatorios de desempenho, métricas e otimizagdo de campanhas.

Gestao de impulsionamento e campanhas patrocinadas em plataformas
digitais.

ROTINA 5 — Atendimento, Acompanhamento e Relatorios

Atendimento continuo ¢ consultivo as demandas da Administragao.
Reunides periddicas de alinhamento e apresentagdo de propostas.
Elaboracao de relatorios gerenciais, cronogramas, métricas e resultados de
campanhas.

Atendimento a demandas emergenciais e gestdo de crises de imagem.
Prestagdo de contas mensal dos servigos prestados e dos recursos
aplicados.
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ROTINA 6 — Pesquisa e Avaliagdo de Resultados
e Proposi¢ao de pesquisas de opinido publica, recall e avaliacao de imagem.
e Anadlise de desempenho das campanhas e estratégias empregadas.
e Sugestdo de ajustes com base nos dados levantados.
8.3.2. Essas rotinas deverao ser desempenhadas pela agéncia contratada, sempre
em alinhamento com os objetivos estratégicos do 6rgdo publico, a legislagdo vigente
e os principios da publicidade de interesse publico.

8.4. Informacgoes relevantes para o dimensionamento da proposta
8.4.1. O objeto dessa contratagdo ndo detém de especificidades para o
dimensionamento da proposta de precos.

8.5. Materiais a serem disponibilizados

8.5.1. Para a perfeita execucao dos servigos, a Contratada devera disponibilizar os
materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, nas quantidades e
qualidades necessarias a execucao do servigo.

8.6. Garantia do servico
8.6.1. O prazo de garantia contratual dos servigos ¢ aquele estabelecido na Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

9. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

9.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as
clausulas avencadas e as normas da Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas
consequéncias de sua inexecugdo total ou parcial.

9.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o
cronograma de execu¢do sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente,
anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

9.3. As comunicagdes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas
por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem
eletronica para esse fim.

9.4. O orgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogao de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

9.5. Apos a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgao ou entidade
poderd convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacdo do plano de fiscalizagdo, que contera informacdes acerca das obrigagdes
contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execu¢ao do objeto, do
plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do método de aferi¢do
dos resultados e das sang¢des aplicaveis, dentre outros.

9.6. A execugdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n° 14.133, de 2021, art. 117, caput).

9.7. O fiscal do contrato acompanhara a execu¢do do contrato, para que sejam
cumpridas todas as condic¢des estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administragao.

9.7.1. O fiscal do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas
as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato, com a descricdo do que for
necessario para a regularizagao das faltas ou dos defeitos observados. (Lei n® 14.133,
de 2021, art. 117, §1°.
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9.7.2. ldentificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal do contrato
emitira notificacdes para a corre¢ao da execugdo do contrato, determinando prazo para
a corregao.

9.7.3. O fiscal do contrato informard ao gestor do contato, em tempo habil, a
situagdo que demandar decisdo ou ado¢ao de medidas que ultrapassem sua
competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso;

9.7.4. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execu¢ao do contrato nas
datas aprazadas, o fiscal do contrato comunicard o fato imediatamente ao gestor do
contrato.

9.7.5. O fiscal do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o
término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a renovagao tempestiva ou a
prorrogacao contratual.

9.7.6. O fiscal do contrato verificara a manutengao das condi¢des de habilitacao
da contratada, acompanhard o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas ¢ a
formalizagdao de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos
comprobatdrios pertinentes, caso necessario.

9.7.7. Caso ocorra descumprimento das obrigagdes contratuais, o fiscal do
contrato atuard tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do
contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua
competéncia.

9.8. O gestor do contrato coordenara a atualiza¢do do processo de acompanhamento e
fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da execugdo no historico de
gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servigo, do registro de ocorréncias,
das alteragdes e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatério com vistas a
verificacdo da necessidade de adequagdes do contrato para fins de atendimento da
finalidade da administragao.

9.9. O gestor do contrato acompanharé os registros realizados pelos fiscais do contrato,
de todas as ocorréncias relacionadas a execu¢do do contrato e as medidas adotadas,
informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua
competéncia.

9.10. O gestor do contrato acompanhara a manutencao das condi¢des de habilitagdo
da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, ¢ anotara os problemas que
obstem o fluxo normal da liquidagao e do pagamento da despesa no relatério de riscos
eventuais.

9.11. O gestor do contrato emitird documento comprobatodrio da avalia¢do realizada
pelo fiscal do contrato quanto ao cumprimento de obrigacdes assumidas pelo contratado,
com menc¢do ao seu desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar
do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes.

9.12. O gestor do contrato tomard providéncias para a formalizagdo de processo
administrativo de responsabilizagdo para fins de aplicacao de sangdes, a ser conduzido
pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo
setor com competéncia para tal, conforme o caso.

9.13. O gestor do contrato devera elaborar relatorio final com informagdes sobre a
consecucao dos objetivos que tenham justificado a contratagdo e eventuais condutas a
serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragao.

9.14. O gestor do contrato devera enviar a documentagdo pertinente ao setor de
contratos para a formaliza¢do dos procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor
dimensionado pela fiscalizacao e gestao nos termos do contrato.
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10. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

10.1. Recebimento

10.1.1. Os servigos serdo recebidos provisoriamente, no prazo de 05 (cinco) dias,
contado do atesto na nota fiscal, pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e
fiscalizag@o do contrato, mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento
das exigéncias de carater técnico.

10.1.1.1. O contratante realizard inspe¢do minuciosa de todos os servigos
executados, por meio de profissionais técnicos competentes, acompanhados dos
profissionais encarregados pelo servi¢o, com a finalidade de verificar a adequagao
dos servicos e constatar e relacionar os arremates, retoques e revisoes finais que se
fizerem necessarios.
10.1.1.1.1. Para efeito de recebimento provisorio, ao final de cada
periodo de faturamento, o fiscal técnico do contrato ir4 apurar o resultado das
avaliagdes da execucdo do objeto e, se for o caso, a analise do desempenho e
qualidade da prestacdo dos servigos realizados em consonancia com oS
indicadores previstos, que podera resultar no redimensionamento de valores a
serem pagos a contratada, registrando em relatorio a ser encaminhado ao gestor
do contrato.
10.1.1.1.2. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover,
reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que
se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execucdao ou
materiais empregados, cabendo a fiscalizacdo ndo atestar a ultima e/ou Unica
medicdo de servigos até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que
possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisorio.
10.1.1.2.  No prazo supracitado para o recebimento provisorio, cada fiscal ou

a equipe de fiscalizagdo devera elaborar Relatoério Circunstanciado em consonancia

com suas atribui¢des, e encaminhé-lo ao gestor do contrato.

10.1.2. Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em
desacordo com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta,
devendo ser corrigidos/refeitos/substituidos no prazo designado na notificacao, a
contar da data de recebimento desta, as suas custas, sem prejuizo da aplica¢do das
penalidades.

10.1.3. Os servigos serdo recebidos definitivamente no prazo de 05 (cinco) dias,
contados do recebimento provisorio, por servidor ou comissdo designada pela
autoridade competente, apds a verificacdo da qualidade e quantidade do servico e
consequente aceitagdo mediante termo detalhado, obedecendo as seguintes diretrizes:

10.1.3.1. Realizar a analise dos relatorios ¢ de toda a documentacao
apresentada pela fiscalizagdo e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacao

e o pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando

a CONTRATADA, por escrito, as respectivas corregoes;

10.1.3.2. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento
definitivo dos servigcos prestados, com base nos relatorios e documentagdes

apresentadas; e

10.1.4. O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluira a responsabilidade
civil pela solidez e pela seguranga do servigo nem a responsabilidade ético-profissional
pela perfeita execugao do contrato.

10.2. Liquidacao
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10.2.1. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranga equivalente, correra o
prazo de dez dias uteis para fins de liquidagdo, na forma desta se¢ao, prorrogaveis por
igual periodo, conforme regulamentacao desse 6rgao.

10.2.2. Para fins de liquidagdo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal
ou instrumento de cobranga equivalente apresentado expressa os elementos
necessarios e essenciais do documento, tais como:

10.2.2.1.0 prazo de validade;

10.2.2.2.a data da emissao;

10.2.2.3.0s dados do contrato e do 6rgdo contratante;

10.2.2.4.0 valor a pagar; e

10.2.2.5.eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

10.2.3. Havendo erro na apresentagdo da nota fiscal ou instrumento de cobranca
equivalente, ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, esta ficara
sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o
prazo apds a comprovacado da regularizacdo da situacdo, sem Onus ao contratante;

10.2.4. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser
obrigatoriamente acompanhado da comprovacao da regularidade fiscal.

10.2.5. A Administracdo devera realizar consulta para: a) verificar a manuteng¢ao
das condi¢des de habilitacdo exigidas no edital; b) identificar possivel razdo que
impega a participacdo em licitacdo, no ambito do 6rgao ou entidade, proibi¢do de
contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.

10.2.6. Constatando-se, a situagdo de irregularidade do contratado, sera
providenciada sua notificagao, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser
prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

10.2.7. Nao havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante deverd comunicar aos Orgdos responsdveis pela fiscalizacdo da
regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a
existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes
€ necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

10.2.8. Persistindo a irregularidade, o contratante deverd adotar as medidas
necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente,
assegurada ao contratado a ampla defesa.

10.2.9. Havendo a efetiva execugdo do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado nao
regularize sua situagao.

10.3. Prazo de pagamento

10.3.1. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias contados da
finalizagdo da liquidacdo da despesa.

10.3.2. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serao
atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de
sua efetiva realizacdao, mediante aplicagdo do indice IPC-A de correcao monetaria.

10.4. Forma de pagamento

10.4.1. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, para crédito em
banco, agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.

10.4.2. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a
ordem bancdria para pagamento.
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10.4.3. Quando do pagamento, serd efetuada a retencdo tributiria prevista na
legislacdo aplicavel.

10.4.4. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando
houver, serdo retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais
estabelecidos na legislagdo vigente.

10.4.5. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da
Lei Complementar n® 123, de 2006, ndo sofrerd a retengdo tributaria quanto aos
impostos e contribui¢des abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento
ficara condicionado a apresentagdao de comprovagao, por meio de documento oficial,
de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

FORMA E CRITERIOS DE SELECAO E REGIME DE EXECUCAO

11.1. Forma de sele¢ao e critério de julgamento da proposta

11.1.1. O contratado sera selecionado por meio da realizacdo de procedimento de
LICITACAO, na modalidade PREGAO, sob a forma ELETRONICA, com
fundamento no art. 28, inciso I c¢/c art. 36, §1°, inciso I da Lei n.° 14.133/2021, que
culminara com a selecdo da melhor proposta de Técnica e Preco.

11.2. Regime de execuc¢io
11.2.1. O regime de execucao do contrato sera o de Empreitada por Preco Global.

11.3. Exigéncias de Habilitacao
11.3.1. As exigéncias de habilitacdo sdo as usuais para a generalidade dos objetos,
conforme disciplinado no Edital concernente a essa contratagao.

11.4. Justificativa da exigéncia de qualificacdo econdmico-financeira:

11.4.1. A exigéncia de qualificagdo econdmico-financeira para a contratacdo de
agéncia de propaganda especializada justifica-se pela necessidade de assegurar que a
futura contratada disponha de solidez financeira minima para executar os servigos de
forma continua, regular e com qualidade, sem risco de paralisagdes ou
descumprimento das obrigagdes contratuais.

11.4.2. Considerando que o objeto envolve a realizagdo de campanhas institucionais
de interesse publico, com potencial de alta demanda em periodos criticos (como
campanhas de satude, educagdo, prestacdo de contas e comunicacdo emergencial),
torna-se indispensavel que a agéncia contratada possua capacidade de arcar com custos
operacionais e antecipar despesas, como producdo grafica, aquisicao de espagos de
midia e contratacdo de servigos acessorios, muitas vezes a serem reembolsados
posteriormente pela Administragao.

11.4.3. A auséncia de comprovagao de qualificagdo econdmico-financeira poderia
gerar riscos de inadimplemento, atrasos na execucdo ou até descontinuidade dos
servigcos, comprometendo a efetividade da comunicagdo institucional e o dever de
publicidade da Administracao. Além disso, assegura-se tratamento isondmico entre 0s
licitantes, ao estabelecer parametros objetivos de satde financeira que garantam
competitividade, mas evitem a participagdo de empresas incapazes de cumprir
plenamente o contrato.

11.4.4. Dessa forma, a exigéncia de documentos como certiddo negativa de faléncia
e recuperacao judicial, bem como de indices contabeis de liquidez e endividamento,
esta diretamente relacionada a natureza do objeto e a necessidade de mitigar riscos,
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sendo medida proporcional, razoavel e indispensavel para resguardar o interesse
publico e a boa execucao contratual.

11.5. Justificativa da exigéncia de qualificacio técnica:

11.5.1. A exigéncia de qualificagdo técnica no presente certame fundamenta-se na
natureza do objeto a ser contratado, qual seja, a prestagdo de servigos publicitarios de
carater institucional, estratégico e continuo, nos termos da Lei n® 12.232/2010. Tais
servigos possuem relevancia impar para a Administragdo Publica, uma vez que
envolvem o estudo, planejamento, concepg¢do, criagdo, execu¢do, intermediagdo e
distribuicdo de campanhas e pecas publicitarias voltadas a informacao, orientagdo e
promocgao de acdes institucionais, que demandam elevado grau de especializagao.

11.5.2. A qualificacdo técnica busca assegurar que a agéncia licitante disponha de
experiéncia prévia comprovada na execugao de servigos de complexidade equivalente,
garantindo que a futura contratada seja efetivamente capaz de atender as necessidades
especificas do Municipio. Essa exigéncia ¢ medida indispensavel para resguardar o
interesse publico, pois a auséncia de comprovagao de aptiddo técnica poderia resultar
em campanhas ineficazes, inadequadas ao contexto local ou em prejuizos a
comunicagao institucional.

11.5.3. Além disso, a exigéncia de comprovacao da experiéncia da equipe técnica,
aliada a demonstracdo de capacidade operacional, proporciona maior seguranca
quanto a qualidade do servico a ser entregue. Esse requisito coaduna-se com a propria
natureza intelectual e especializada dos servigos publicitarios, cuja execu¢ao depende
de conhecimentos técnicos especificos em areas como planejamento de comunicagao,
design, redacdo publicitaria, midia e producao audiovisual.

11.5.4. O Tribunal de Contas da Unido (TCU), em diversos acérdaos, ja reconheceu
a pertinéncia da exigéncia de qualificagdo técnica como instrumento legitimo para
assegurar a sele¢do de licitantes com efetiva capacidade de execucdo, desde que
observados os principios da razoabilidade e da proporcionalidade (ex.: Acordao n°
1.214/2013-Plenario). Nesse sentido, a previsdao contida no Termo de Referéncia
encontra-se devidamente fundamentada, ndo representando restricdo indevida a
competitividade, mas, sim, requisito essencial para a protecao da Administragdo e da
coletividade.

11.5.5. Portanto, a exigéncia de qualificagdo técnica mostra-se medida necessaria,
adequada e proporcional, garantindo que a agéncia de propaganda contratada disponha
da expertise e dos meios técnicos indispensaveis para executar, de maneira eficaz e
continua, os servigos de comunicagao institucional, em conformidade com o interesse
publico e com as normas aplicaveis.

11.6. Justificativa do impedimento da participaciao de consorcio:

11.6.1. O impedimento da participagdo de empresas reunidas em consorcio na
presente licitagdo justifica-se em razdo das peculiaridades do objeto, que envolve a
contratacdo de agéncia de propaganda especializada para prestagdo de servigos de
comunicag¢do institucional de carater continuo, integrado e indivisivel.

11.6.2. A natureza do contrato exige que a agéncia contratada atue de forma tnica,
coesa e centralizada, coordenando todas as etapas do processo de comunicagdo — desde
o estudo e planejamento até a criacdo, execucdo e veiculagdo das campanhas. A
participagdo de consorcios poderia comprometer essa unidade, ocasionando
dificuldades de padronizagdo, dispersao de responsabilidades, entraves na execugdo
contratual e maiores riscos de conflitos operacionais entre empresas consorciadas.
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11.6.3. Ademais, a Lei n°® 12.232/2010, que disciplina especificamente as
contratacdes de servicos publicitarios pela Administragdo Publica, estabelece critérios
técnicos e responsabilidades proprias para a agéncia contratada, o que reforca a
necessidade de atuacdo direta de uma unica pessoa juridica, capaz de responder
integralmente pelo contrato e pela qualidade dos servicos prestados.

11.6.4. Outro ponto a ser considerado ¢ que a vedacao a consorcios contribui para
a eficiéncia do processo licitatério, evitando a formagdo de grupos artificiais que
poderiam restringir a competitividade, encarecer os custos de transagdo e dificultar a
fiscalizacdo e a gestdo contratual pela Administragdo.

11.6.5. Assim, o impedimento de participagdo de empresas em consorcio esta
diretamente relacionado a necessidade de garantir padronizagdo, eficiéncia,
economicidade e clareza na atribui¢ao de responsabilidades, resguardando o interesse
publico e assegurando a execu¢do plena e continua das agdes de comunicagdo
institucional do Municipio.

12.  ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

12.1. O custo estimado total da contratacdo ¢ de RS 381.400,00 (Trezentos e
oitenta e um mil e quatrocentos reais), conforme custos unitarios apostos na planilha
disposta nesse Termo de Referéncia.

13. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

13.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados na Lei Or¢amentédria Municipal.

13.2. A contratagdo serd atendida pela seguinte dotacao:

Gestao/Unidade: Gabinete da Prefeita
Fonte de Recursos: 1500000000 — Receita ndo vinculados de imposto
Programa de Trabalho: 0201 04 122 0002 2.002 — Gestdo e Manut das Ativ. do
Gabinete da Prefeita
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00
13.3. A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apos
aprovagdo da Lei Orcamentdria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes,
mediante termo circunstanciado.

14. ANEXO
14.1. Briefing de Comunicacao.

15. LOCAL E DATA:

Pires Ferreira/CE, 12 de agosto de 2025.

16. RESPONSAVEL(EIS):

Antonia Laiane Gomes Alves
Responsavel pelo Planejamento das Contratagdes Administrativas
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BRIEFING DE COMUNICACAO
Campanha Institucional — "Pires Ferreira € de Todos No6s"
1. Contexto Geral

Nos ultimos anos, a Prefeitura de Pires Ferreira tem investido significativamente
na melhoria e modernizagao dos equipamentos publicos — escolas, pragas,
postos de saude, ginasios, quadras esportivas, areninhas, entre outros. No
entanto, ainda se observa certa resisténcia de parte da populacdo em
compreender esses espagcos como bens coletivos que exigem o cuidado de
todos.

Além da manutencgao fisica, € fundamental cultivar uma cultura cidada de
pertencimento, cuidado e valorizagdo do que € publico.

2. Objetivo da Campanha

Promover uma campanha institucional que empodere o cidadao pires-ferreirense
como corresponsavel pelo zelo e preservagao dos equipamentos publicos,
reforcando a ideia de que esses espacos sdo construidos para e por todos — e,
portanto, devem ser cuidados ndo s6 pela administracdo publica, mas pela
coletividade.

3. Publico-Alvo

Populagdto em geral, com atencdo especial as seguintes faixas:
Jovens e estudantes (com foco em agbes nas escolas e redes sociais)
Pais, professores e liderangas comunitarias
Comerciantes e profissionais locais

4. Mensagem Central (Conceito)
"Pires Ferreira € de Todos Nés"

Cuidar dos nossos espacos publicos € também cuidar da nossa cidade, do nosso
futuro e de nés mesmos. O que é de todos, é responsabilidade de cada um.

5. Tom e Estilo

Inspirador, empatico, comunitario
Positivo, com enfoque em pertencimento e orgulho local
Visualmente vibrante e humanizado (com rostos reais da cidade)
Evitar tom punitivo ou acusatorio; trabalhar com exemplos do bem

7. Entregas Esperadas
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Cartazes e faixas para escolas, pracas e prédios publicos
Spots de radio (30s e 60s)
Outdoor institucional com linguagem emocional

Online:

Video (até 1 minuto) com narrativa impactante e trilha emocional
Video (15s/30s) para redes sociais (Instagram, Facebook, TikTok)
Cards com frases de efeito e dados de investimentos publicos
Stories com enquetes e interagbes com a populagao

7. Argumentos-Chave

@) bem publico e um investimento coletivo.
Quanto mais cuidamos, mais recursos sobram para novos investimentos.
Destruir ou depredar é prejudicar o vizinho, a familia, a cidade.
Cuidar é um ato de amor, respeito e pertencimento.

9. Prazo Desejado

Langamento da campanha: proximos 30 dias, com duragéo inicial de 60 dias,
podendo ser desdobrada ao longo do ano em ag¢des educativas continuas.

9. Observagoes Adicionais

Incluir  representatividade  (criangas, idosos, servidores,  jovens).
Utilizar imagens reais dos espagos publicos do  municipio.
Integrar a identidade visual da Prefeitura e o slogan "Cada vez melhor".

Material deve seguir a legislagcao vigente e normas de publicidade institucional.
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ANEXO IT
PLANILHA DE CUSTOS E FORMACAO DE PRECOS

A Prefeitura Municipal de Pires Ferreira/CE.
Prezado(a) Pregoeiro(a),

Apresento nossa proposta de precos referente ao Concorréncia Eletrénica NO©
PMPF.01.200825.01.CE/GAB, que versa sobre a contratacdao de agéncia de propaganda
para a prestacdo de servicos publicitarios, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas com o objetivo de estudar,
planejar, conceber, criar, executar, intermediar e distribuir publicidade com foco em
informar, educar, orientar e promover acoes institucionais aos publicos de interesse
da administracdo publica do Municipio de Pires Ferreira/CE, conforme se segue.

Informo inteira submissdo as clausulas e condigées existentes no Edital de Licitacao
Eletronica e Termo de Referéncia, como também aos ditames das Leis e Decretos que regem
este procedimento administrativo.

PRECO PRECO
ITEM ESPECIFICAGAO UNIDADE | QTD | UNITARIO TOTAL
(R$) (R$)
1 I
Valor global da Proposta: ( )
Validade da Proposta:
Razdo Social:

CNPJ e Inscrigdo Estadual:
Enderego Comercial:
Telefone/E-mail:

Banco, Agéncia e n° da Conta:
Nome do Representante:
CPF/RG:

Declaro que os precgos contidos nesta proposta incluem todos os custos e despesas, tais
como e sem se limitar a: custos diretos e indiretos, tributos incidentes, taxas de administragao,
materiais, servigos, encargos sociais, seguros, bem como todos os encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais, comerciais, fretes e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente na execucao do objeto desta.

Ha pleno acordo com todas as condicdes estabelecidas neste edital e seus anexos.
Local/data

Identificagdo e Assinatura do Responsavel ou seu Representante Legal
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ANEXO III
MINUTA CONTRATUAL

TERMO DE CONTRATO N° _ - / , QUE
FAZEM ENTRE SI O MUNICIPIO DE PIRES
FERREIRA/CE,  ATRAVES DA  SECRETARIA
MUNICIPAL DE -----------==----omommooomeee , COM
(RAZAO SOCIAL DA CONTRATADA), PARA O FIM
QUE A SEGUIR SE DECLARA.

A Prefeitura do Municipio de Pires Ferreira/CE, com sede no endereco: Rua Maria Antusa Soares
Passos, SN, Centro, inscrita no CNPJ/MF n© 10.462.208/0001-86, através da Secretaria
Municipal de -------====--=-—- - , representada, nesse caso, por (cargo ou fungdo da
autoridade competente), tendo como Autoridade Competente o(a) Sr.(a) (nome da autoridade
competente), portador(a) do CPF n© 000.000.000-00, doravante denominada CONTRATANTE,
com (Razdo Social da Contratada), situada no enderecgo: (descrever endereco completo),
inscrita no CNPJ/MF n.© 00.000.000/0001-00, doravante denominada de CONTRATADA, nesse
ato representada por (nhome do representante legal da contratada), portador(a) do CPF/MF n.©
000.000.000-00, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, mediante as cldusulas e
condigdes a seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO
1.1. O objeto do presente instrumento é a contratacao de agéncia de propaganda para
a prestacdo de servigos publicitarios, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas com o objetivo de estudar,
planejar, conceber, criar, executar, intermediar e distribuir publicidade com foco em
informar, educar, orientar e promover acgoes institucionais aos publicos de interesse
da administracao publica do Municipio de Pires Ferre/CE, nas condicGes estabelecidas
no Termo de Referéncia.
1.2, Atividades do Objeto:
1.2.1./...]
1.2.2./...]
1.3. S3o anexos a este instrumento e vinculam esta contratacdo, independentemente de
transcricao:
1.3.1. O Termo de Referéncia que embasou a contratacao;
1.3.2. O Edital do Concorréncia Eletronica n® PMPF.01.200825.01.CE/GAB;
1.3.3. A Proposta do Contratado;
1.3.4. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

2. CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGACAO.

2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 1 (um) ano, contados da data da sua
assinatura, prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°
14.133/2021.

2.1.1. O servico é enquadrado como continuado tendo em vista que sdo de necessidade
cotidiana no uso das atividades precipuas para o funcionamento da maquina publica, sendo
a vigéncia plurianual mais vantajosa considerando o Estudo Técnico Preliminar.

2.1.2. A prorrogagdo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condigdes e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administragdo, permitida a negociagdo com o contratado, atentando, ainda, para o
cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestacao dos
servigos tem natureza continuada;

b) Seja juntado relatéorio que discorra sobre a execucdo do contrato, com
informacdes de que os servigos tenham sido prestados regularmente;

c) Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém
interesse na realizagdo do servigo;

d) Haja manifestagdo expressa do contratado informando o interesse na
prorrogacao;

e) Seja comprovado que o contratado mantém as condigdes iniciais de habilitacdo.

2.1.3. O contratado ndo tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.
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2.1.4. A prorrogagdo de contrato devera ser promovida mediante celebracdo de termo
aditivo.

2.1.5. Nas eventuais prorrogagoes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou
amortizados ao longo do primeiro periodo de vigéncia da contratacdo deverdo ser reduzidos
ou eliminados como condigdo para a renovagao.

2.1.6. O contrato ndo podera ser prorrogado quando o contratado tiver sido penalizado
nas sangoes de declaracao de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder
publico, observadas as abrangéncias de aplicagdo.

3. CLAUSULA TERCEIRA - MODELOS DE EXECUCAO E GESTAO CONTRATUAIS

3.1. O regime de execugdo contratual, o modelo de gestdo, assim como os prazos e
condigdes de conclusdo, entrega, observacdao e recebimento definitivo constam no Termo de
Referéncia, anexo a este Contrato.

4. CLAUSULA QUARTA - SUBCONTRATAGAO
4.1. As condigdes de subcontratacdo constam no Termo de Referéncia, anexo a este
Contrato.

5. CLAUSULA QUINTA - PRECO, MEDICAO E PAGAMENTO

5.1. PRECO
5.1.1. O valor mensal da contratagdo é de R$...cceuues (aene- ), perfazendo o total de
1T (eevne)e

5.1.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execucdo do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administracao,
frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratacao.
5.1.3. O pagamento sera realizado apenas dos servigos efetivamente fornecidos.

5.2. RECEBIMENTO

5.2.1. Os servicos serao recebidos provisoriamente, no prazo de 05 (cinco) dias,
contado do atesto na nota fiscal, pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e
fiscalizagdo do contrato, mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento
das exigéncias de carater técnico.

5.2.1.1. O contratante realizara inspecdo minuciosa de todos os servigos executados,
por meio de profissionais técnicos competentes, acompanhados dos profissionais
encarregados pelo servigo, com a finalidade de verificar a adequacgdo dos servigos e
constatar e relacionar os arremates, retoques e revisdes finais que se fizerem
necessarios.

5.2.1.1.1. Para efeito de recebimento provisoério, ao final de cada periodo de

faturamento, o fiscal técnico do contrato ird apurar o resultado das avaliacbes da

execucdao do objeto e, se for o caso, a anadlise do desempenho e qualidade da

prestacdo dos servigos realizados em consonancia com os indicadores previstos, que

podera resultar no redimensionamento de valores a serem pagos a contratada,

registrando em relatdrio a ser encaminhado ao gestor do contrato.

5.2.1.1.2. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou

substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que se verificarem

vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execucdo ou materiais empregados,

cabendo a fiscalizacdo ndo atestar a uUltima e/ou Unica medicdo de servicos até que

sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no

Recebimento Provisério.

5.2.1.2. No prazo supracitado para o recebimento provisorio, cada fiscal ou a equipe
de fiscalizagdo devera elaborar Relatério Circunstanciado em consonancia com suas
atribuigdes, e encaminha-lo ao gestor do contrato.
5.2.2. Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo
com as especificacdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo
ser corrigidos/refeitos/substituidos no prazo designado na notificacdo, a contar da data
de recebimento desta, as suas custas, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades.
5.2.3. Os servigos serao recebidos definitivamente no prazo de 05 (cinco) dias, contados
do recebimento provisério, por servidor ou comissdo designada pela autoridade
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competente, apds a verificacdo da qualidade e quantidade do servico e consequente
aceitacao mediante termo detalhado, obedecendo as seguintes diretrizes:

5.2.3.1. Realizar a analise dos relatdérios e de toda a documentacdo apresentada pela
fiscalizagdo e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento da
despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a CONTRATADA, por
escrito, as respectivas correcées;

5.2.3.2. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos
servigos prestados, com base nos relatérios e documentagdes apresentadas; e
5.2.4. O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela
solidez e pela seguranca do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela
perfeita execugdo do contrato.

5.3. LIQUIDAGAO

5.3.1. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo
de dez dias Uteis para fins de liquidagdo, na forma desta segdo, prorrogaveis por igual
periodo, conforme regulamentacdo desse érgao.
5.3.2. Para fins de liquidagdo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou
instrumento de cobranca equivalente apresentado expressa os elementos necessarios e
essenciais do documento, tais como:

5.3.2.1. o prazo de validade;

5.3.2.2. a data da emissdo;

5.3.2.3. os dados do contrato e do 6rgdo contratante;

5.3.2.4. o valor a pagar; e

5.3.2.5. eventual destaque do valor de retencgGes tributarias cabiveis.
5.3.3. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranca
equivalente, ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, esta ficara sobrestada
até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a
comprovacgao da regularizacdo da situagdo, sem O6nus ao contratante;
5.3.4. A nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente deverd ser
obrigatoriamente acompanhado da comprovacao da regularidade fiscal.
5.3.5. A Administracdo devera realizar consulta para: a) verificar a manutencdo das
condicbes de habilitacdo exigidas no edital; b) identificar possivel razédo que impega a
participacdo em licitagdo, no ambito do 6rgdo ou entidade, proibicdo de contratar com
o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.
5.3.6. Constatando-se, a situacdo de irregularidade do contratado, sera providenciada
sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poderad ser prorrogado
uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.
5.3.7. Ndo havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar aos 6rgdos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade
fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de
pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios
para garantir o recebimento de seus créditos.
5.3.8. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias
a rescisdao contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada
ao contratado a ampla defesa.
5.3.9. Havendo a efetiva execucao do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado ndo
regularize sua situagao.

5.4. PRAZO DE PAGAMENTO
5.4.1. O pagamento serad efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias contados da
finalizacdo da liquidagao da despesa.
5.4.2. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serdo
atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de
sua efetiva realizacdo, mediante aplicacdo do indice IPC-A de correcdo monetaria.

5.5. FORMA DE PAGAMENTO
5.5.1. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, para crédito em banco,
agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.
5.5.2. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem

PREFEITURA MUNICIPAL DE PIRES FERREIRA

Rua Maria Antusa Soares Passos. SN — Centro — Cep 62.255-000
Fone: (88) 3651.1033 — Pires Ferreira— Ceara



bancaria para pagamento.

5.5.3. Quando do pagamento, sera efetuada a retencdo tributaria prevista na legislacéo
aplicavel.

5.5.4. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando
houver, serdao retidos na fonte, quando da realizacdao do pagamento, os percentuais
estabelecidos na legislagdo vigente.

5.5.5. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n°® 123, de 2006, ndo sofrera a retengdo tributaria quanto aos impostos
e contribuicGes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara
condicionado a apresentagdo de comprovacgao, por meio de documento oficial, de que
faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

6. CLAUSULA SEXTA - REAJUSTE

6.1. Os pregos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
contado da data do orgamento estimado.

6.2. Apos o interregno de um ano, e independentemente de pedido do Contratado, os
precos iniciais serdo reajustados, mediante a aplicagdo, pelo Contratante, do indice IPC-A,
exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

6.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado
a partir dos efeitos financeiros do Gltimo reajuste.

6.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do(s) indice(s) de reajustamento, o Contratante
pagara ao Contratado a importancia calculada pela Ultima variagdo conhecida, liquidando a
diferenga correspondente tdo logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

6.5. Nas aferices finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(ao),
obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

6.6. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou
de qualquer forma ndo possa(m) mais ser utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicao,
o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagao entdo em vigor.

6.7. Na auséncia de previsao legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo
indice oficial, para reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

6.8. O reajuste sera realizado por termo aditivo ou apostilamento.

7. CLAUSULA SETIMA - OBRIGAGCOES DO CONTRATANTE
7.1. S3o obrigacbes do Contratante:

7.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pelo Contratado, de
acordo com o contrato e seus anexos;

7.1.2. Receber o objeto no prazo e condicbes estabelecidas no Termo de Referéncia;

7.1.3. Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes
verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido,
no total ou em parte, as suas expensas;

7.1.4. Acompanhar e fiscalizar a execugao do contrato e o cumprimento das obrigagdes
pelo Contratado;

7.1.5. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente ao fornecimento do
objeto, no prazo, forma e condigOes estabelecidos no presente Contrato;

7.1.6. Aplicar ao Contratado sangdes motivadas pela inexecugdo total ou parcial do
Contrato;

7.1.7. Cientificar o érgdo de representacdo judicial da Administragdo para adocdo das
medidas cabiveis quando do descumprimento de obrigacdes pelo Contratado;

7.1.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitacdbes e reclamagdes
relacionadas a execucdo do presente Contrato, ressalvados os requerimentos
manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a
boa execugao do ajuste;

7.1.8.1. Concluida a instrucdo do requerimento, a Administracdo tera o prazo de até

15 (quinze) dias Uteis para decidir, admitida a prorrogagdo motivada por igual periodo;

7.1.9. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo
Contratado com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como por
qualguer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.
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8. CLAUSULA OITAVA - OBRIGACGES DO CONTRATADO

8.1. O Contratado deve cumprir todas as obrigacdes constantes deste Contrato e em seus
anexos, assumindo como exclusivamente seus, os riscos e as despesas decorrentes da boa e
perfeita execucdo do objeto, observando, ainda, as obrigagcdes a seguir dispostas:

8.1.1. Alocar os empregados necessarios ao perfeito cumprimento das cldusulas deste
contrato, com habilitacdo e conhecimento adequados, fornecendo os materiais,
equipamentos, ferramentas e utensilios demandados, cuja quantidade, qualidade e
tecnologia deverdo atender as recomendacdes de boa técnica e a legislacdo de regéncia;

8.1.2. Atender as determinacgGes regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou
autoridade superior (art. 137, II) e prestar todo esclarecimento ou informagdo por eles
solicitados;

8.1.3. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total
ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos nos quais se verificarem
vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execucdao ou dos materiais empregados;

8.1.4. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucdo do objeto, de
acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor (Lei n°® 8.078, de 1990), bem como por
todo e qualquer dano causado a Administracdo ou terceiros, ndo reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugao contratual pelo
Contratante, que ficarad autorizado a descontar dos pagamentos devidos ou da garantia,
caso exigida no edital, o valor correspondente aos danos sofridos;

8.1.5. Nao contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente
em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do contratante
ou do fiscal ou gestor do contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo Unico, da Lei n®
14.133, de 2021;

8.1.6. O contratado devera entregar ao setor responsavel pela fiscalizagdo do contrato,
até o dia trinta do més seguinte ao da prestagdo dos servigos, os seguintes documentos:
1) prova de regularidade relativa a Seguridade Social; 2) certiddo conjunta relativa aos
tributos federais e a Divida Ativa da Unido; 3) certidées que comprovem a regularidade
perante a Fazenda Municipal ou Distrital do domicilio ou sede do contratado; 4) Certidao
de Regularidade do FGTS - CRF; e 5) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT;

8.1.7. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacdes previstas em Acordo,
Convencdo, Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo
contrato, por todas as obrigagGes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e as
demais previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a
responsabilidade ao Contratante;

8.1.8. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer
ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local dos servicos.

8.1.9. Prestar todo esclarecimento ou informacgao solicitada pelo Contratante ou por
seus prepostos, garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem
como aos documentos relativos a execugao;

8.1.10. Paralisar, por determinacdao do Contratante, qualquer atividade que ndo esteja
sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranca de
pessoas ou bens de terceiros;

8.1.11. Promover a guarda, manutencdo e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo
o que for necessario a execucdo do objeto, durante a vigéncia do contrato;

8.1.12. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagdo
pertinente, cumprindo as determinagdes dos Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o
local dos servicos e nas melhores condicdes de seguranca, higiene e disciplina;

8.1.13. Submeter previamente, por escrito, ao Contratante, para analise e aprovacdo,
quaisquer mudangas nos métodos executivos que fujam as especificacbes do memorial
descritivo ou instrumento congénere.

8.1.14. Nao permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos,
exceto na condicao de aprendiz para os maiores de quatorze anos, nem permitir a utilizacao
do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

8.1.15. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas, todas as condigdes exigidas para habilitacdo na licitacao;

8.1.16. Cumprir, durante todo o periodo de execucdo do contrato, a reserva de cargos
prevista em lei para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para
aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na legislagao (art. 116);

8.1.17. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado
pelo fiscal do contrato, com a indicacdo dos empregados que preencheram as referidas
vagas (art. 116, paragrafo Unico);

8.1.18. Guardar sigilo sobre todas as informaclGes obtidas em decorréncia do
cumprimento do contrato;
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8.1.19. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos
quantitativos de sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores
futuros e incertos, devendo complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta
nao seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratacdo, exceto quando ocorrer
algum dos eventos arrolados no art. 124, II, d, da Lei n© 14.133, de 2021;

8.1.20. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou
municipal, as normas de seguranca do Contratante.

9. CLAUSULA NONA- OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

9.1. As partes deverdao cumprir a Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto
a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdao do certame ou do contrato
administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacao da proposta
no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracao ou de aceitacao expressa.

9.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram
seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

9.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipoteses
permitidas em Lei.

9.4. A Administracdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os
contratos de suboperacao firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

9.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do
contratado elimina-los, com excegdo das hipoteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em
que houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de comprovagao do
cumprimento de obrigagles legais ou contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas
obrigagdes.

9.6. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos
e responsabilidades decorrentes da LGPD.

9.7. O Contratado devera exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos
deveres da presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua
observancia.

9.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula,
devendo o Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovacao formulados.

9.9. 0 Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel
justificadamente, quaisquer informagOes acerca dos dados pessoais para cumprimento da
LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

9.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente
aqueles que se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente
virtual controlado, com registro individual rastreavel de tratamentos realizados (LGPD, art.
37), com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacao,
em caso de eventuais omissodes, desvios ou abusos.

9.10.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato
interoperavel, a fim de garantir a reutilizagdo desses dados pela Administragdo nas
hipéteses previstas na LGPD.

9.11. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento
de dados pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio
de opinides técnicas ou recomendacdes, editadas na forma da LGPD.

10. CLAUSULA DECIMA - GARANTIA DE EXECUCAO
10.1. Ndo havera exigéncia de garantia contratual.

11. CLAUSULA PRIMEIRA - INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
11.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n°® 14.133, de 2021, o Contratado
que:
a) der causa a inexecucdo parcial do contrato;
b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou
ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;
c) der causa a inexecugdo total do contrato;
d) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;
e) ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;
f) ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
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g) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratagdo sem
motivo justificado;

h) apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaragdo falsa durante a dispensa eletrénica ou execucdao do contrato;

i) fraudar a contratagao ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;

j) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

k) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos do certame;

I) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n© 12.846, de 1° de agosto de 2013.
11.2. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas acima descritas as

seguintes sangdes:

i) Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecucdo parcial do contrato,
sempre que nao se justificar a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei);

ii) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas b, ¢, d, e, f e g do subitem supra deste Contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §4°, da Lei);

iii) Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas h, i, j, k e | do subitem supra deste Contrato, bem como nas
alineas b, c, d, e, f e g, que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156,
8§59, da Lei);

iv) Multa, recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato,
proporcional a gravidade da infracdo demonstrada em processo administrativo.

11.3. A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipotese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §99°)

11.4. Todas as sancgOes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente
com a multa (art. 156, §7°).

11.4.1. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagdo (art. 157)

11.4.2. Se a multa aplicada e as indenizacGes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse
valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada, se houver, ou sera cobrada
judicialmente (art. 156, §89).

11.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser
recolhida administrativamente no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data do
recebimento da comunicagao enviada pela autoridade competente.

11.5. A aplicacdo das sancgbes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o
contraditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput
e paragrafos do art. 158 da Lei n© 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de
licitar e contratar e de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

11.6. Na aplicagdo das sancodes serao considerados (art. 156, §19):

a) a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas
e orientagdes dos 6rgdos de controle.

11.7. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em
outras leis de licitagdes e contratos da Administragdo Publica que também sejam tipificados
como atos lesivos na Lei n° 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos
mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida
Lei (art. 159)

11.8. A personalidade juridica do Contratado poderad ser desconsiderada sempre que
utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos
previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, €, nesse caso, todos os efeitos
das sancdes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sécios
com poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo
com relacao de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados,
em todos os casos, o contraditorio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica
prévia (art. 160)

11.9. O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de
aplicacdo da sangdo, informar e manter atualizados os dados relativos as sancées por ela
aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no @mbito do Poder
Executivo Federal. (Art. 161)
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11.10. As sangoes de impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade para
licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA EXTINCZ\O CONTRATUAL

12.1. O contrato se extingue quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente
de terem sido cumpridas ou ndo as obrigacdes de ambas as partes contraentes.

12.1.1. O contrato pode ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 0Onus para o
Contratante, quando esta ndo dispuser de créditos orgamentarios para sua continuidade ou
quando entender que o contrato ndao mais lhe oferece vantagem.

12.1.2. A extingdo nesta hipdtese ocorrera na proxima data de aniversario do contrato,
desde que haja a notificagdo do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos
2 (dois) meses de antecedéncia desse dia.

12.1.3. Caso a notificacdo da ndao-continuidade do contrato de que trata este subitem
ocorra com menos de 2 (dois) meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera
apos 2 (dois) meses da data da comunicagdo.

12.2. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou
antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lein© 14.133/21,
bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

12.2.1. Nesta hipdtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

12.2.2. A alteracdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa
ndo ensejara a rescisdo se ndo restringir sua capacidade de concluir o contrato.

12.2.2.1. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteragdo subjetiva.

12.3. O termo de rescisdo, sempre que possivel, sera precedido:

12.3.1. Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

12.3.2. Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

12.3.3. Indenizagdes e multas.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOTACAO ORCAMENTARIA
13.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados na Lei Orgamentaria Anual, na dotagdo abaixo discriminada:

Gestdo/Unidade: Gabinete da Prefeita

Fonte de Recursos: 1500000000 - Receita nao vinculados de imposto

Programa de Trabalho: 0201 04 122 0002 2.002 - Gestao e Manut das Ativ. do
Gabinete da Prefeita

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00

13.2. A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apos
aprovacdo da Lei Orcamentaria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante
apostilamento.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS CASOS OMISSOS

14.1. Os casos omissos serao decididos pelo CONTRATANTE, segundo as disposicdes
contidas na Lei n® 14.133, de 2021, e demais normas aplicaveis e, subsidiariamente, segundo
as disposicGes contidas na Lei n° 8.078, de 1990 - Cddigo de Defesa do Consumidor - e
normas e principios gerais dos contratos.

1.
15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - ALTERACOES

15.1. Eventuais alteraces contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e seguintes
da Lei n© 14.133, de 2021.

15.2. O Contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

15.3. As alteragBes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragdo de termo
aditivo, submetido a prévia aprovagdo da consultoria juridica do contratante, salvo nos casos
de justificada necessidade de antecipacdo de seus efeitos, hipdtese em que a formalizacdo do
aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n® 14.133, de 2021).

15.4. Registros que nao caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por
simples apostila, dispensada a celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°
14.133, de 2021.
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16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - PUBLICAGCAO

16.1. Incumbird ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratacoes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como
no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91, caput, da Lei n.0 14.133, de
2021, e ao art. 89, §29, da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 79, §39, inciso V, do Decreto n.
7.724, de 2012.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

17.1. E eleito o Foro da Comarca Judicial da sede do Contratante para dirimir os litigios que
decorrerem da execucgao deste Termo de Contrato que ndao possam ser compostos pela
conciliagao, conforme art. 92, §1° da Lei n® 14.133/21.

_ /CE, de_~~ de20__ .

(assinatura do representante legal da contratante)
(Nome do Signatario)
(Cargo ou Funcgao)
CONTRATANTE

(assinatura do(s) representante(s) legal(s) da empresa contratada)
(Nome do Signatario)
(razao social da empresa contratada)
CONTRATADA

TESTEMUNHA
NOME
CPF:

TESTEMUNHA
NOME
CPF:
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ANEXO IV
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

1. INFORMACOES BASICAS

O presente documento caracteriza a primeira etapa da fase de planejamento e apresenta os
devidos estudos para a contratagdo de solu¢do que atendera a necessidade nele
especificada.

O objetivo principal ¢ estudar detalhadamente a necessidade e identificar no mercado a
melhor solugdo para supri-la, em observancia as normas vigentes e aos principios que
regem a Administracdo Publica.

2. OBJETIVO DA CONTRATACAO

O presente ETP tem como objetivo: Contratacdo de agéncia de propaganda para a
prestacao de servicos publicitirios, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas com o objetivo de estudar,
planejar, conceber, criar, executar, intermediar e distribuir publicidade com foco
em informar, educar, orientar e promover acoes institucionais aos publicos de
interesse da administracao publica do Municipio de Pires Ferreira/CE.

As atividades a seguir sdo organizadas em rotinas, que englobam as etapas fundamentais
para a prestacao dos servigos.

ROTINA 1 — Planejamento e Estudo Estratégico de Comunicagao
e Levantamento e diagnostico de comunicagdo e imagem institucional.

e Anadlise do publico-alvo, canais de midia e oportunidades de comunicagao.

e FElaboracao de plano de comunicagdo publicitaria.

e Formulacdo de estratégias de campanhas, segmentacdo de publico, defini¢dao de
linguagem e escolha de midias.

e Apresentacao de propostas conceituais e justificativas técnicas.

ROTINA 2 — Criacao e Produgdo Publicitaria
e Criacdo de campanhas institucionais, educativas e promocionais.

e Desenvolvimento de conceitos, roteiros, pecas graficas, spots, jingles, videos,
posts, animag¢des e demais produtos de comunicagao.

e Adaptacao de pecas para diferentes midias (TV, radio, jornal, revista, internet,
midia exterior etc.).

e C(Criacdo e acompanhamento de identidade visual de campanhas.

e Desenvolvimento de materiais para redes sociais e ambientes digitais.

ROTINA 3 — Execugao Técnica e Producao Grafica e Audiovisual
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e Producido grafica de impressos: folders, cartazes, outdoors, faixas, brindes etc.

e Producido de 4udio: jingles, spots e vinhetas.

e Producdo de video: filmes publicitarios, documentarios, videos institucionais e
animagaoes.

e Producdao para midias digitais: banners, videos para redes, filtros, QR codes,
podcasts, entre outros.

e Supervisdo técnica e controle de qualidade da produgado executada.

ROTINA 4 — Midia e Distribuicao
e Planejamento de midia (on-line e off-line) com base em dados de audiéncia,
alcance e perfil do publico.
e Compra, negociagdo, contratacdo e veiculagdo de midia em veiculos diversos.
e Acompanhamento e comprovacao da veiculagdo publicitaria.
e Relatorios de desempenho, métricas e otimizagdo de campanhas.
e Gestdo de impulsionamento e campanhas patrocinadas em plataformas digitais.

ROTINA 5 — Atendimento, Acompanhamento e Relatorios
¢ Atendimento continuo e consultivo as demandas da Administracao.

e Reunides periddicas de alinhamento e apresentacdo de propostas.

e Elaboracdo de relatérios gerenciais, cronogramas, métricas e resultados de
campanhas.

e Atendimento a demandas emergenciais e gestdo de crises de imagem.

e Prestacdo de contas mensal dos servigos prestados e dos recursos aplicados.

ROTINA 6 — Pesquisa e Avalia¢dao de Resultados
e Proposi¢do de pesquisas de opinido publica, recall e avaliagao de imagem.
e Analise de desempenho das campanhas e estratégias empregadas.
e Sugestdo de ajustes com base nos dados levantados.

Essas rotinas deverdo ser desempenhadas pela agéncia contratada, sempre em
alinhamento com os objetivos estratégicos do 6rgao publico, a legislacdo vigente e os
principios da publicidade de interesse publico.

3. AREA REQUISITANTE

Prefeitura Municipal de Pires Ferreira, através do gabinete da Prefeita, tendo como
responsavel a Ordenadora de Despesas a Sra. Lunara Araujo Pinto

4. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO
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A Administra¢ao Publica do Municipio de Pires Ferreira/CE identifica a necessidade de
contratacdo de agéncia de propaganda, nos termos da Lei n° 12.232/2010, com vistas a
execucao de servigos especializados de publicidade. Essa demanda esté intrinsecamente
relacionada ao interesse publico, uma vez que a comunicagdo institucional constitui
instrumento essencial para garantir a transparéncia dos atos administrativos, a efetividade
das politicas publicas e a aproximagdo da gestado municipal com a sociedade.

A contratagdo visa assegurar o suporte técnico-profissional necessario para o
desenvolvimento de campanhas que envolvam o estudo, planejamento, concepgdo,
criacdo, execucdo, intermediacdo e distribui¢do de pegas publicitarias. Tais atividades
terdo foco em informar, educar, orientar e promover agdes institucionais de relevancia
social, alcancando publicos estratégicos e garantindo a correta difusdo de informagdes
sobre programas, projetos e servicos disponibilizados a populagao.

A atividade publicitaria, quando aplicada a gestdo publica, envolve ndo apenas a criagdo
de pecas visuais ou sonoras, mas, sobretudo, a elaboragdo estratégica de campanhas a
partir de estudos, planejamentos e concepcdes técnicas que demandam conhecimento
especifico, criatividade, andlise critica e aplicacdo de metodologias proprias da area de
comunicagao. Essas atividades, pela sua complexidade e relevancia, enquadram-se como
servigos especializados de natureza predominantemente intelectual, ndo podendo ser
supridas pela estrutura administrativa interna, que nao dispde de equipe com formagao,
expertise e instrumentos necessarios.

Além disso, trata-se de servigo de execugdo continuada, uma vez que a necessidade de
informar, educar, orientar e promover agdes institucionais junto a populacdo ndo se
restringe a momentos isolados, mas ocorre de forma permanente, acompanhando a rotina
da Administragdo e as diversas politicas publicas implementadas. Esse carater continuo
garante a manutencdo do fluxo de comunicagdo institucional, a atualizagdo das
informagodes prestadas aos cidaddaos e a efetividade no cumprimento do dever de
publicidade dos atos oficiais.

Considerando que a Administragdo ndo dispde de estrutura técnica propria, nem de corpo
profissional especializado em comunicagdo publicitaria, torna-se imperativa a
contratacdo de agéncia que possua a expertise € 0os meios adequados para atender as
necessidades de comunicagdo social. Com isso, sera possivel potencializar a eficacia das
campanhas, ampliar o alcance das mensagens oficiais, fortalecer a imagem institucional
do Municipio e cumprir o dever constitucional de dar publicidade e transparéncia a todos
os atos da gestao publica.

Assim, a contratagao justifica-se pela imperiosa necessidade de assegurar meios técnicos
e intelectuais qualificados para viabilizar campanhas e pecas publicitarias que expressem
de maneira clara, ética e eficiente as agcdes governamentais, fortalecendo a transparéncia,
a credibilidade institucional entre o Poder Publico Municipal e os cidadaos, contribuindo
para a promoc¢do da cidadania e para o fortalecimento da confianga social na
Administragao.

5. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO

Natureza da Contratacio:
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O objeto a ser contratado nesse plano enquadra-se na categoria de servicos técnicos
especializados de natureza predominantemente intelectual, de natureza continuada,
em conformidade com o disposto na Lei Federal n° 14.133/21, por possuir padrdes de
desempenho e caracteristicas gerais e especificas, usualmente encontradas no mercado.

Duracao do Contrato:
O prazo de vigéncia da contrata¢do ¢ de 1 (um) ano, contado da data da sua assinatura,
prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°® 14.133/2021. O
contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a
prorrogacao contratual.

Requisitos Necessarios:

Para a adequada execu¢do dos servicos de publicidade institucional, a agéncia de

propaganda a ser contratada devera atender aos seguintes requisitos:
Especializacao técnica — Comprovar capacidade técnica compativel com o
objeto, incluindo experiéncia prévia em servicos de publicidade institucional e
campanhas de interesse publico.
Equipe multidisciplinar — Disponibilizar profissionais qualificados nas areas de
planejamento, reda¢do publicitaria, design grafico, midia, producdo audiovisual,
marketing digital e atendimento.
Infraestrutura adequada — Possuir recursos tecnoldgicos, equipamentos e
sistemas necessarios para criacao, execucao e monitoramento das campanhas em
diferentes midias (tradicionais e digitais).
Conformidade legal e ética — Atuar em consonancia com a legislagdo aplicavel,
respeitando os principios da Administracdo Publica, a ética profissional e as
diretrizes de acessibilidade e inclusdo digital.
Capacidade de execu¢ao — Demonstrar condi¢des de atender de forma continua
e eficaz as demandas do Municipio, com disponibilidade de atendimento em
prazos compativeis com a urgéncia e relevancia de cada acao.
Gestdo e relatorios — Apresentar relatorios de desempenho das campanhas
realizadas, incluindo indicadores de alcance, efetividade e economicidade,
assegurando mecanismos de avaliagdo pela Administracio.
Responsabilidade contratual — Assumir a obrigagdo de correcdo de
inconsisténcias, defeitos ou falhas nos servigos prestados, arcando com os custos
decorrentes de sua execugao inadequada.

Relevancia dos Requisitos Estipulados:

A defini¢do dos requisitos para a contratagdo de agéncia de propaganda ¢ de fundamental
importancia para assegurar que os servicos publicitarios a serem prestados atendam
plenamente as necessidades da Administragdo Publica e ao interesse coletivo. A
exigéncia de especializacdo técnica garante que a agéncia selecionada atue em
conformidade com padrdes de qualidade reconhecidos no setor, reduzindo riscos de
contratagdes inadequadas ou de resultados insatisfatorios.

A presenca de equipe multidisciplinar qualificada ¢ igualmente relevante, pois permite
que a comunicagao institucional seja tratada de forma integrada, com profissionais aptos
a elaborar desde o planejamento estratégico até a execugdo final das campanhas em
multiplas plataformas. Da mesma forma, a exigéncia de infraestrutura tecnologica
adequada assegura a capacidade de atender tanto as midias tradicionais quanto as digitais,
ampliando o alcance das a¢des governamentais.
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A estipulacdo de conformidade legal, ética e acessibilidade reforca a necessidade de que
todas as pecas publicitarias estejam alinhadas aos principios da Administragdo Publica,
garantindo clareza, objetividade, inclusdo e respeito a cidadania. J4 os requisitos
relacionados a capacidade de execugao e a apresentacao de relatérios de desempenho sao
essenciais para garantir a eficiéncia, a transparéncia e o controle social sobre as ac¢des
realizadas.

Por fim, a previsdo de responsabilidade contratual da agéncia evidencia a preocupagdo da
Administragdo em assegurar a qualidade dos servigos, resguardando o interesse publico
contra falhas ou prejuizos. Assim, todos os requisitos estabelecidos sdo diretamente
relevantes para viabilizar uma contratagdo segura, eficiente e capaz de cumprir os
objetivos estratégicos de comunicagdo do Municipio.

Sustentabilidade:

A contratacdo de agéncia de propaganda especializada apresenta vantagens significativas
no campo da sustentabilidade socioambiental, na medida em que possibilita a adogdo de
estratégias de comunicacdo que valorizem praticas responsaveis, reduzam impactos
ambientais e incentivem a consciéncia coletiva em torno de temas socioambientais.

Entre os beneficios destacam-se a possibilidade de substituicdo de materiais impressos
por midias digitais, reduzindo o consumo de papel, tinta e insumos graficos, bem como a
geracdo de residuos solidos. A utilizagdo de campanhas online, redes sociais e
plataformas eletronicas também contribui para ampliar o alcance das mensagens
institucionais com menor impacto ambiental, além de promover maior acessibilidade da
informagao.

Outro aspecto relevante ¢ a oportunidade de sensibilizar a populagdo para boas praticas
socioambientais por meio das campanhas desenvolvidas, estimulando condutas cidadas
relacionadas a preservacdo ambiental, ao consumo consciente ¢ a gestdo adequada de
residuos, em alinhamento com as politicas publicas de sustentabilidade do Municipio.

Quanto as medidas mitigadoras, recomenda-se que a agéncia priorize o uso de materiais
reciclaveis ou de menor impacto ambiental quando houver necessidade de produgdo
impressa, adote processos produtivos menos poluentes e promova a otimizagao dos meios
digitais para reduzir custos energéticos e de transporte. Além disso, a Administragao
podera exigir relatdrios que demonstrem as acgdes adotadas para mitigar impactos
ambientais nas campanhas executadas.

Dessa forma, a contratacdo ndo apenas atende a necessidade institucional de
comunicagdo, mas também refor¢ga o compromisso da Administragdo Municipal com a
sustentabilidade socioambiental, em consonancia com os principios da eficiéncia, da
responsabilidade social e da preservagao ambiental.

Vistoria:
Nao ha necessidade de realizagdo de avaliagdo prévia do local de execugdo dos servigos.

Subcontratacio:
Nao ¢ admitida a subcontratagao do objeto contratual.
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Garantia da contratacao:
Nao havera exigéncia da garantia da contratagao.

6. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Para atender a demanda objeto desta contratacdo buscou-se outros tipos de solucao
disponiveis no mercado, que seriam:

Soluc¢do A — Estruturacio de equipe propria de comunicacgio institucional

Descrigao: criacio de nucleo interno de publicidade e comunicagdo, com
servidores efetivos ou comissionados especializados.

Vantagens: maior controle direto sobre o trabalho; alinhamento imediato as
demandas da gestao; continuidade das agdes sem depender de contratos.
Desvantagens: inexisténcia de profissionais qualificados no quadro atual;
necessidade de concurso publico ou contratagdo complexa; custos elevados com
capacitacdo, equipamentos € manutencdo da estrutura; longo prazo para
implementag¢do, o que inviabiliza o atendimento imediato.

Soluc¢do B — Contratagao pontual de profissionais autonomos

Descrigao: contratagdo avulsa de designers, jornalistas ou publicitarios para
demandas especificas.

Vantagens: flexibilidade de escolha; custos reduzidos para servigos pontuais;
agilidade em contratagcdes emergenciais.

Desvantagens: auséncia de planejamento integrado; risco de perda de qualidade e
de padronizacao; inseguranca juridica em contrata¢des fragmentadas; ndo garante
continuidade ou escala de produgao necessaria.

Soluciao C — Utilizacao de servicos e materiais de comunicacio padronizados de
orgaos governamentais

Descri¢ao: adogao de pegas publicitarias e campanhas ja estruturadas por 6rgaos
federais ou estaduais, com adaptacgdes locais.

Vantagens: custo reduzido; utilizagdo de material previamente elaborado e de
qualidade reconhecida.

Desvantagens: limitagdo a padronizacao fornecida; auséncia de personalizagao
para a realidade municipal; insuficiéncia no atendimento das demandas locais,
sobretudo em campanhas institucionais proprias.

Solucao D — Contratacao de agéncia de propaganda especializada, por licitacao na
modalidade concorréncia eletronica do tipo técnica e preco

Descrigao: selecao de agéncia de propaganda para prestar servigos de publicidade
institucional conforme a Lei n® 12.232/2010, por meio de concorréncia
eletronica do tipo técnica e preco, que possibilita avaliar ndo apenas o valor
ofertado, mas também a qualidade técnica das propostas apresentadas.
Vantagens: atendimento integral e estratégico as necessidades do Municipio;
equipe multidisciplinar com expertise comprovada; possibilidade de planejar e
executar campanhas de grande alcance; garantia de qualidade, padronizacdo e
profissionalismo; conformidade com a legislacdo aplicavel; modalidade de
julgamento que privilegia o equilibrio entre qualidade técnica e economicidade.
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o Desvantagens: custo contratual mais elevado em comparacdo as solugdes
pontuais; maior complexidade no processo licitatorio em razao das exigéncias
técnicas, embora tal rigor seja necessario para garantir a adequagdo do objeto.

Justificativa da melhor solucio

Dentre as alternativas analisadas, a Solucio D — Contratacido de agéncia de
propaganda especializada, por licitacio na modalidade concorréncia eletronica do
tipo técnica e preco, apresenta-se como a mais adequada. Essa modalidade garante o
equilibrio entre economicidade e qualidade técnica, assegurando que o Municipio de
Pires Ferreira/CE disponha de uma comunicagdo institucional profissional, planejada,
eficaz e compativel com o interesse publico.

As demais opcdes mostram-se insuficientes diante da complexidade e abrangéncia da
demanda: a estruturagdo interna € onerosa e inviavel no curto prazo; a contratagdo avulsa
de profissionais autonomos carece de integracdo e continuidade; € o uso de materiais
padronizados ndo atende as especificidades locais.

Assim, a escolha pela concorréncia eletronica do tipo técnica e prego com agéncia
especializada garante maior eficiéncia, transparéncia e efetividade nas agdes de
publicidade institucional.

7. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solucao mais adequada para atender as necessidades do Municipio de Pires Ferreira/CE
consiste na contratacio de agéncia de propaganda especializada, por meio de
licitacdo na modalidade concorréncia eletronica do tipo técnica e preco, nos termos
da legislagdo vigente. Essa opcdo se mostra a mais eficiente, pois garante a
Administragdo um servigo especializado, planejado e executado com elevado padrao
técnico, assegurando a conformidade com as exigéncias legais e a efetiva consecucio do
interesse publico.

A agéncia contratada sera responsavel pelo desenvolvimento de um conjunto de
atividades que abrange o estudo, planejamento, concep¢do, criacdo, execugao,
intermediagao e distribuicdo de pegas publicitarias. Essas agdes visam informar, educar,
orientar € promover iniciativas institucionais, fortalecendo a transparéncia da gestdo
publica, a aproximagdo com a sociedade e a divulgagdo de politicas, programas e servigos
oferecidos pelo Municipio.

A escolha da modalidade concorréncia eletronica do tipo técnica e preco garante que o
processo licitatorio valorize nao apenas o aspecto econdmico, mas também a qualidade
técnica das propostas, assegurando que a Administracdo selecione a agéncia que
apresente o melhor equilibrio entre custo e qualidade. Essa abordagem ¢ fundamental
para o €xito das campanhas, visto que a comunicacdo publica demanda alto nivel de
profissionalismo, criatividade e capacidade de alcance social.

Portanto, a adogao dessa solugdo permitirda ao Municipio implementar uma comunicagao
institucional estruturada, eficaz e ética, que cumpra o dever de publicidade dos atos
administrativos, contribua para o exercicio da cidadania e fortaleca a confianca da
populacdo na gestdo municipal.
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8. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Subcomissdo Técnica, que sera designada por portaria, formada nos termos da Lei
Federal n® 12.232/2010, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condic¢oes estabelecidas no Edital.

Pela avaliagdo do conteudo apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em conta pela
Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em cada
quesito ou subquesito:

Quesito 1 — Plano de Comunicac¢iao Publicitaria

Subquesito 1 — Raciocinio Basico
-A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
municipio e do contexto de sua atuagdo;
-A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitarias identificadas;
-A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunica¢ao a ser
superado e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacao Publicitaria
-A adequacao do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades do
municipio, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;
-A consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
-As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria do municipio com seus publicos;
-A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria proposta;
-A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o municipio, o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
-A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, considerada a
verba referencial.

Subquesito 3 — Ideia Criativa
-O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
-A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do municipio, com o desafio e
com os objetivos de comunicagado estabelecidos no Briefing;
-A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
-A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;
-A originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta;
-A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;
-A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia
-A adequagao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para investimento ¢ com o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
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-A consisténcia técnica demonstrada na proposicao e¢ defesa da estratégia, da
tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;

-A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢ao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

-A adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdao do
municipio e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

-O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicagdo publicitaria do municipio, colocando-os a disposi¢ao da linha de
atuacao nos diferentes setores da licitante;
-A funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 municipio e a licitante,
considerando a adequacdo dos prazos maximos, a operacionalidade, a seguranca, o
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucdes alternativas e presteza
e agilidade no atendimento as solicitagdes.

Quesito 3 — Repertorio
-A originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacao;
-A clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
-A qualidade da producio, da execucdo e do acabamento das pecas;
-A licitante poderd apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios
de veiculagdo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.

Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que nio obedecer as
especificacoes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade
com exigéncias do ato convocatdério.

A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada atribuindo aos
quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA
QUESITOS E SUBQUESITOS PO,NTUACAO
MAXIMA

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico 15
[1. Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria 15
I11. Ideia Criativa 20
[V. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
1. Profissionais 10
I1. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertério 15
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IPONTUACAO TOTAL | 100)

QUESITO 1
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
RACIOCINIO BASICO
Acuidade de compreensdo das fungdes e do papel da 2

Prefeitura de Lagoa

Nova nos contextos social, politico e economico.
Da natureza, extensao e da qualidade das relacdes da 3
Prefeitura de Lagoa
Nova com seus publicos.

Das caracteristicas da Prefeitura de Lagoa Nova e das suas 5
atividades que sejam significativas para a comunicagao

ublicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao 5
postos pelo
briefing.
PONTUACAO TOTAL 15

QUESITO 1
SUBQUESITO 2 PONTUACAO

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
O entendimento das questdes, a capacidade de articular o
desafio de comunicagdo, a cobertura dos publicos-alvo, os 5
objetivos de comunicagdo
definidos no briefing e a verba disponivel.
A adequagao dos conceitos ¢ das linhas de comunicagao
propostos € as 5
possibilidades de desdobramentos positivos para a
comunicagdo da Prefeitura de Lagoa Nova com seus diversos

ublicos.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgao 5
apresentada na
estratégia de comunicacao.

PONTUACAO TOTAL 15
QUESITO 1
SUBQUESITO 3 PONTUACAO
IDEIA CRIATIVA
A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver
proposto na Estratégia de Comunicagao. 5

Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de

Lagoa Nova e a sua inser¢ao na sociedade. 5

A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas. 5

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios 5
ropostos.
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PONTUACAO TOTAL 20
QUESITO 1
SUBQUESITO 4 PONTUACAO
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
A criatividade ¢ o conhecimento demonstrados na defini¢ao dal 5
estratégia e
na escolha dos meios.
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
diversos publicos e a capacidade analitica demonstrada no
exame desses habitos.
O planejamento e a economicidade da aplicacdo da verba de 5
midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao das pecas
PONTUACAO TOTAL 15
QUESITO 2
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
PROFISSIONAIS
Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada 10
profissional)
que estard a disposicao da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova.
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 2
SUBQUESITO 2 PONTUACAO
SISTEMATICA DE ATENDIMENTO
A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento 6
entre a
licitante e a equipe técnica da Prefeitura Municipal de Lagoa
Nova.
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as 4
necessidades
da conta publicitaria a ser atendida
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 3
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
REPERTORIO
As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas para
solugao do 10
problema apresentado no briefing, com suas devidas
caracteristicas e forma de veiculagdo, exposicao e distribuicao
PONTUACAO TOTAL 10

A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por

membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.
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A licitante devera apresentar uma uUnica Proposta Técnica, obedecidos os limites
impostos.

A analise da Proposta Técnica serd realizada com base nas informacdes da Proposta
Técnica indicada no item 6.6.2 deste Edital.

A classificagdo da Proposta de Precos se dard da seguinte forma:

a) A pontuacdo da proposta técnica sera atribuida o peso maximo de 70 (setenta)
pontos calculados de acordo com a féormula adiante.

b) A Pontuacdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos dos 3
(trés) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento e
Repertorio, conforme a seguinte formula:

INT = 100 x PTL/MPT|

Onde,

NT = Nota técnica da licitante;

PTL = Pontuacado técnica da licitante,

MPT = Maxima pontuagdo técnica observada dentre todas as licitantes.

Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagoes
abaixo descritas:
a) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita a identifica¢do da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria
— Via Nao Identificada;
b) Nao alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;
¢) Obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, assegurados o contraditério e a
ampla defesa.

Apos a divulgacao, em sessao publica, do resultado do julgamento das propostas técnicas,
serdo analisadas as propostas de preco das licitantes. Em seguida, serdo examinados os
documentos de habilitagdo do licitante classificado em primeiro lugar, com a maior
pontuagao técnica.

9. JUSTIFICATIVA DOS CRITERIOS DE PONTUACAO E JULGAMENTO
DAS PROPOSTAS TECNICAS

A definicdo dos critérios de pontuagdo e julgamento das propostas técnicas justifica-se
pela necessidade de garantir que a agéncia de propaganda contratada possua condigdes
técnicas, criativas e operacionais que assegurem a plena execucdo das campanhas
publicitarias do Municipio de Pires Ferreira/CE, de acordo com a Lei n° 12.232/2010. A
distribuicdo de pontos e a andlise dos quesitos e subquesitos foram estruturadas de forma
a valorizar o planejamento, a estratégia, a criatividade, a capacidade de atendimento e a
experiéncia comprovada, em equilibrio com a economicidade e o interesse publico.
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Quesito 1 — Plano de Comunicacdo Publicitaria (65 pontos) foi definido como o
nucleo central da avaliagdo, por englobar os elementos mais relevantes do objeto. Dentro
dele, o Subquesito 1 — Raciocinio Basico (15 pontos) busca avaliar a acuidade da
analise apresentada pela licitante, sua capacidade de identificar as especificidades do
Municipio, a pertinéncia dos aspectos levantados, bem como a assertividade no
entendimento do desafio de comunicacdo e dos objetivos estabelecidos no briefing. Essa
analise preliminar ¢ fundamental para verificar se a agéncia compreende, de fato, o
contexto institucional em que atuard. O Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacio
Publicitaria (15 pontos) examina a adequacdo do conceito ¢ do partido tematico as
necessidades do Municipio, a consisténcia da argumentagdo e a articulagdo entre
objetivos, desafios e publicos-alvo. Também considera a exequibilidade da estratégia em
funcdo da verba disponivel. Esse subquesito garante que a proposta seja niao apenas
criativa, mas também factivel e alinhada a realidade administrativa. J& o Subquesito 3 —
Ideia Criativa (20 pontos) recebeu maior peso dentro do Quesito 1, em razdo de sua
importancia para a efetividade da comunicagdo institucional. Aqui sao avaliados o
alinhamento da proposta a estratégia apresentada, a pertinéncia da solugdo criativa, a
adequacdo das pegas aos publicos e meios de divulgacdo, bem como a originalidade, a
clareza e a exequibilidade das pegas diante da verba referencial. Esse subquesito
privilegia a inovacdo e a capacidade da agéncia de traduzir estratégias em mensagens
criativas, impactantes e compreensiveis. Por sua vez, o Subquesito 4 — Estratégia de
Midia e Nao Midia (15 pontos) avalia a adequagdo e consisténcia da estratégia de
veiculagdo e distribuicdo das pegas, incluindo o conhecimento sobre os habitos de
consumo de comunicagao dos publicos-alvo. Também sao considerados a economicidade
no uso da verba, o aproveitamento dos recursos proprios do Municipio e a adequagao as
novas formas de publicidade digital. Esse subquesito garante que a mensagem atinja os
publicos corretos, com eficiéncia e otimizagdo de recursos.

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento (20 pontos) foi estruturado para avaliar a
estrutura organizacional e a disponibilidade de recursos humanos da licitante. O
Subquesito 1 — Profissionais (10 pontos) valoriza a experiéncia, a qualificagdo e a
adequacdo do quadro técnico da agéncia, considerando sua capacidade de atender as
demandas de comunicacdo institucional. J& o Subquesito 2 — Sistematica de
Atendimento (10 pontos) analisa a funcionalidade do relacionamento entre a agéncia e a
Administragdo, contemplando prazos de resposta, seguranga, liberdade de escolha de
solugdes alternativas e agilidade no atendimento. Esses elementos sdo cruciais para
garantir a eficiéncia e a continuidade do servigo durante a execugdo contratual.

Quesito 3 — Repertoério (15 pontos) busca avaliar a experiéncia pratica da agéncia, por
meio da andlise de pegas previamente produzidas. Sdo considerados a originalidade, a
clareza das mensagens, a adequagdo da linguagem, a qualidade técnica de producao e
acabamento, bem como a pertinéncia das pecas em relacdo ao briefing. Esse quesito
assegura que a licitante demonstre sua capacidade criativa e técnica de forma concreta e
comprovada.

Por fim, a exigéncia de pontuag¢do minima de 70 pontos, bem como a eliminacio das
propostas que obtenham nota zero em qualquer quesito ou subquesito, justifica-se
pela necessidade de garantir um padrao minimo de qualidade técnica, evitando que
propostas frageis avancem no certame. Essa medida reforca o compromisso da
Administragdo com a eficiéncia, a economicidade e a sele¢do da proposta mais vantajosa.
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Dessa forma, a metodologia adotada garante julgamento objetivo, técnico e transparente,
equilibrando criatividade, planejamento, estratégia, capacidade de execucdo e
experiéncia prévia, assegurando que a agéncia contratada possua condi¢des de atender
integralmente as necessidades de comunicagao institucional do Municipio.

10. CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

A licitante deverd apresentar uma unica Proposta de Precos, obedecidos os limites
impostos.

A andlise da Proposta de Prego sera realizada com base nas informacdes da Proposta de
Preco indicada no item 6.6.4 deste Edital.

A classificagao da Proposta de Precos se dard da seguinte forma:

a) A pontuacdo da proposta de precos sera atribuida o peso maximo de 30 (trinta)
pontos para a menor proposta ¢ as demais serdo atribuidos pontos calculados de
acordo com a formula adiante.

b) O célculo para a Pontuagdo do Preco, apurada até a segunda casa decimal, sera
efetuado dividindo-se o Menor Prego (dentre os valores globais apresentado pelas
licitantes classificadas na licitagdo) pelo Pre¢o Proposto, realizando a operagcdo com
cada proposta. O fator resultante sera multiplicado pelo peso 30 (trinta), obtendo-se a
Pontuacao Resultante de Preco. Assim, a maior situacdo possivel (trinta) serad
atribuida a proposta de menor preco global ofertado, conforme a seguinte férmula:

INP = (MP/PP) x 30

Onde,

NP = Nota de Preco da Licitante;

MP = Menor Prego dentre as propostas classificada;
PP = Prego Proposto pela Licitante.

O Agente da Contratagdo proclamard o resultado da andlise das Propostas de Precos,
atribuindo a nota da Proposta de Preco — NP, que sera considerada para o calculo da
Nota Total Ponderada (NTP) da licitante, na forma prevista no item 6.6.4. deste Edital.

11. CRITERIO DE JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS (TENICA E
PRECO)

A nota total ponderada serd calculada através do somatorio das notas de proposta
técnica e da proposta de preco, sendo a nota da proposta técnica com peso de 70%
(setenta por cento) e a nota da proposta de preco com peso de 30% (trinta por cento),
totalizando um percentual de 100% (cem por cento), conforme a seguinte féormula.

INTP = NT + NP|

Onde,
NTP = Nota Total Ponderada da Licitante.
NT = Pontuacgdo da Nota Técnica.
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NP = Pontuacgdo da Nota de Preco.

As notas nesse quesito serdo arredondadas em conformidade com o disposto nas normas
da ABNT NBR-5891 (Regra de Arredondamento da Numera¢ao Decimal).

12. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS

Considerando que os servigos de publicidade institucional possuem carater essencial,
abrangente e permanente para a Administracdo Municipal de Pires Ferreira/CE, a
contrata¢dao deve ser estruturada de forma mensal e continua, assegurando regularidade
na comunica¢do entre o Poder Publico e a sociedade.

A estimativa das quantidades leva em conta a necessidade de producdo e veiculagdo de
campanhas ao longo de todo o exercicio, contemplando diferentes formatos e midias
(televisdo, radio, impressos, midias externas e plataformas digitais). Dessa forma,
projeta-se que a agéncia contratada seja demandada, de forma ininterrupta, para
atividades de estudo, planejamento, criacdo, execucao, intermediagdo e distribuicdo de
pecas publicitarias, garantindo a continuidade das a¢des governamentais.

A opg¢do por um contrato de natureza continua permite dimensionar o objeto em termos
de 12 meses de execu¢do anual, prorrogaveis nos termos legais, de modo a atender
campanhas recorrentes e eventuais, respeitando os ciclos administrativos € os marcos
legais que impdem a divulgacao de atos oficiais. Essa modelagem evita descontinuidade
dos servigos, reduz riscos operacionais e assegura economicidade, ja que concentra em
um unico ajuste a prestacao dos servigos ao longo do periodo.

Assim, a estimativa das quantidades considera que a Administracdo necessitard de
suporte mensal para todas as etapas de comunicagdo, cabendo a agéncia dimensionar e
executar os servicos de acordo com as demandas especificas apresentadas ao longo da
vigéncia contratual.

13. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

A estimativa do valor para a presente contratacdo foi elaborada em conformidade com a
Lei Federal n° 14.133/2021, observando-se a realidade especifica do objeto e as
necessidades da Administracdo Municipal de Pires Ferreira/CE. Dada a peculiaridade do
servico de publicidade institucional e a dificuldade em consolidar uma cesta de precos
de contratagdes similares em outros o6rgdos da Administracdo Publica, optou-se por
realizar levantamento de pregos diretamente junto a potenciais fornecedores do mercado
especializado.

Essa metodologia mostrou-se mais adequada as caracteristicas do objeto, uma vez que a
demanda envolve atividades técnicas especificas, de natureza criativa e intelectual, cujo
dimensionamento e precificagdo variam conforme a estrutura de cada agéncia de
propaganda. Assim, a coleta de propostas diretamente com fornecedores habilitados
assegurou maior fidedignidade as informagdes, permitindo formar um pardmetro de
referéncia compativel com a realidade mercadologica atual.
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As cotagdes obtidas foram devidamente registradas e anexadas a este Estudo Técnico
Preliminar, compondo as memorias de calculo que embasam a estimativa do valor da
contratacdo. O procedimento adotado garante transparéncia, objetividade e
economicidade, permitindo que o processo licitatério seja instruido com valores
condizentes com a pratica de mercado e, consequentemente, que a Administragao
celebre contrato vantajoso e compativel com o interesse publico.

Consolidaciao do Or¢camento Estimado:

ITEM

ESPECIFICACAO

CATSER

UND

QTD

VALOR
UNITARIO

VALOR
TOTAL

CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA A PRESTACAO
DE SERVICOS PUBLICITARIOS, NOS
TERMOS DA LEI N° 12.232/2010,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS COM O
OBJETIVO DE ESTUDAR, PLANEJAR,
CONCEBER, CRIAR, EXECUTAR,
INTERMEDIAR  E  DISTRIBUIR
PUBLICIDADE COM FOCO EM
INFORMAR, EDUCAR, ORIENTAR E
PROMOVER ACOES
INSTITUCIONAIS AOS PUBLICOS DE
INTERESSE DA ADMINISTRACAO
PUBLICA DO MUNICIPIO DE PIRES
FERREIRA/CE.

892

12

R$ 31.783,33

RS
381.400,00

14. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA SOLUCAO

No caso em analise, opta-se pela nao adocao do parcelamento do objeto, uma vez que
os servicos de publicidade institucional apresentam natureza indivisivel e integrada,
demandando atuag@o coordenada e continua por parte da agéncia de propaganda a ser
contratada. A execu¢do fragmentada comprometeria a unidade de planejamento,
concepgdo, criacdo e veiculacdo das campanhas, resultando em perda de eficiéncia,
elevacgdo de custos e risco de inconsisténcias na comunicagao institucional.

A contratacdo de uma Unica agéncia possibilita a centralizacdo estratégica das acdes,
assegurando padronizacao da identidade visual, coeréncia na mensagem transmitida aos
diversos publicos e maior controle por parte da Administracdo. Ademais, evita-se a
sobreposicdo de contratos, que poderia gerar duplicidade de esforgos, aumento de
despesas administrativas e dificuldades de fiscalizagdao e mensuragio dos resultados.

O parcelamento somente seria cabivel se houvesse a possibilidade de divisdo do objeto
em lotes autobnomos, técnica e economicamente viaveis, 0 que ndo se aplica a presente
situagdo, visto que as atividades de publicidade se interdependem e formam um conjunto
integrado.

Dessa forma, a opcao pela contratagdao global justifica-se pela busca da economicidade,
da eficiéncia administrativa e pela necessidade de assegurar a unidade e a eficacia das
campanhas institucionais do Municipio de Pires Ferreira/CE, em atendimento ao
interesse publico.
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15. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

A contratacao da agéncia de propaganda especializada, nos termos deste Estudo Técnico
Preliminar, serd estruturada de forma abrangente e integrada, de modo que eventuais
aquisicdes ou contratagdes acessOrias necessarias a execucdo das campanhas
institucionais ficardo a cargo da agéncia contratada.

Assim, cabera a agéncia, dentro de sua atuagdo técnica e estratégica, a responsabilidade
de intermediar e viabilizar a execugao de servigos complementares indispensaveis, tais
como:

e Servicos graficos e de impressao: producdo de folders, cartazes, banners,
outdoors e outros materiais fisicos que venham a compor determinada campanha;

e Servicos de midia e veiculagio: aquisicdo de espacos publicitarios em veiculos
de comunicagao (radio, televisdo, jornais, revistas, portais eletronicos e redes
sociais patrocinadas);

e Servicos audiovisuais: contratacdo de recursos e profissionais técnicos para
gravacdes, edi¢des, transmissdes € demais produgdes necessarias;

e Servicos para eventos institucionais: estrutura de comunicagdo em langamentos,
cerimoOnias e demais agdes publicas de interesse da Administracao.

Dessa forma, assegura-se que todo o processo de comunicagdo institucional seja
conduzido de forma unificada e coordenada pela agéncia, preservando a identidade visual,
a padronizacdo e a coeréncia das mensagens transmitidas ao publico. Essa centralizagao
evita dispersao de esforgos, facilita o controle por parte da Administragdo e contribui para
maior eficiéncia e economicidade, garantindo que o Municipio de Pires Ferreira/CE
disponha de uma comunicagdo institucional integrada, eficiente e alinhada ao interesse
publico.

16. ALINHAMENTO ENTRE A CONTRATACAO E O PLANEJAMENTO

O objeto desta solugdo consta na listagem do Plano de Contratacao Anual (PCA) vigente.
Assim, resta demonstrado o alinhamento entre a contratagdo e o planejamento desta
administragao.

17. RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratagdo de agéncia de propaganda especializada, a Administragdo Municipal
de Pires Ferreira/CE pretende alcangar resultados estratégicos que reforcem a efetividade
das politicas publicas e a transparéncia dos atos administrativos. Entre os principais
resultados esperados, destacam-se:

Fortalecimento da comunicagio institucional — garantir que a populagao tenha
acesso a informacodes claras, objetivas e acessiveis sobre programas, projetos e
servigos municipais.
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Padronizacdo e identidade visual — assegurar a uniformidade das pegas
publicitarias e campanhas, reforcando a credibilidade da Administragdo perante
os cidadaos.

Amplo alcance e efetividade das campanhas — utilizar meios tradicionais e
digitais para atingir diferentes publicos, ampliando a capilaridade da
comunicagao.

Agilidade e continuidade — dispor de suporte profissional mensal e continuo
para atender campanhas recorrentes ou emergenciais, evitando descontinuidade
da informagao publica.

Eficiéncia e economicidade — garantir que os servigos sejam prestados de forma
integrada e planejada, reduzindo custos decorrentes de fragmentacao contratual.
Promocio da cidadania — fomentar a participagdo social por meio de campanhas
educativas, informativas e de orientagao, fortalecendo o vinculo entre sociedade e
gestao publica.

Conformidade legal e ética — assegurar que toda a comunicagdo institucional
observe os principios da Administracdo Publica, as normas legais e critérios de
acessibilidade.

Assim, a contratagdo pretende assegurar que a Administragdo Municipal disponha de um
instrumento eficaz de comunicag¢ao, capaz de transmitir informagdes relevantes de forma
¢tica, transparente e eficiente, contribuindo diretamente para a consolidacdo da confianga
da populagdo na gestao publica.

18. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS NO AMBIENTE

Para garantir a adequada execug¢do do objeto e o fiel cumprimento das cldusulas
contratuais, a Administragdo Municipal de Pires Ferreira/CE devera adotar, previamente
a celebragao do contrato, as seguintes providéncias:

Previsao orcamentaria — assegurar a existéncia de dotagdo orcamentaria
suficiente para custear a contratacdo, em conformidade com a Lei de Diretrizes
Orcamentarias (LDO) e a Lei Or¢amentaria Anual (LOA).

Designacdo formal de gestor e fiscais do contrato — indicar servidores
responsaveis pelo acompanhamento, fiscalizacdo e avaliagdo da execugao
contratual, nos termos da legislacdo vigente, garantindo o controle técnico,
administrativo e financeiro da avenca.

Capacitacao dos servidores designados — promover, se necessario, treinamento
especifico para os fiscais e gestor do contrato, com énfase nas peculiaridades da
contratacao de servigos de publicidade, abrangendo aspectos de planejamento,
execugao e avaliacao de resultados.

Definicio de procedimentos de monitoramento — estabelecer rotinas e
instrumentos de acompanhamento da execu¢ao contratual, incluindo critérios de
medi¢ao e avaliagdo de desempenho das campanhas publicitarias.

Elaboracao de plano de comunicacio institucional — organizar, de forma
preliminar, as principais demandas de comunicagdo da Administracdo
(campanhas permanentes, educativas, informativas e sazonais), de modo a
orientar a agéncia contratada e facilitar a gestdo do contrato.

Adequacdo documental e juridica — revisar minutas, termos de referéncia e
anexos contratuais, garantindo que estejam alinhados as exigéncias legais e
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contemplem clausulas especificas de responsabilidade, prazos, penalidades e
mecanismos de avaliacao de resultados.

Publicizacido e transparéncia — adotar providéncias para assegurar que todo o
processo, incluindo a futura execugdo contratual, seja amplamente publicizado
em meios oficiais, permitindo o controle social.

A adog¢do dessas medidas prévias fortalece a seguranga juridica do processo, aumenta a
eficiéncia da gestdo contratual e garante que a Administracdo esteja devidamente
preparada para fiscalizar e avaliar os servigos prestados, resguardando o interesse
publico.

19. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A contratacdo de agéncia de propaganda especializada, em regra, ndo gera impactos
ambientais diretos significativos, por se tratar de servigo predominantemente intelectual e
imaterial. Entretanto, determinadas agdes decorrentes da execucgdo contratual podem
ocasionar efeitos indiretos que merecem atengdo da Administracao.

Entre os principais potenciais impactos ambientais, destacam-se:

e Producio de materiais impressos — o uso de papel, tintas e insumos graficos
pode contribuir para a geragdo de residuos solidos e para o aumento do consumo
de recursos naturais.

o Distribuicao fisica de pecas publicitarias — a logistica de entrega de materiais
impressos ou a montagem de estruturas em vias publicas pode ocasionar consumo
de combustiveis e emissao de gases poluentes.

Eventos e campanhas presenciais — acdes institucionais de grande porte podem
gerar residuos, consumo energético elevado e eventual polui¢ao sonora.

Para mitigar esses impactos, recomenda-se que a agéncia contratada adote medidas de
sustentabilidade, tais como:

Priorizar midias digitais em detrimento da producdo de materiais impressos,
ampliando o alcance com menor impacto ambiental;

Utilizar papel reciclado ou certificado e tintas menos poluentes sempre que
houver necessidade de impressao;

Adotar processos logisticos sustentaveis, buscando reduzir deslocamentos
desnecessarios e otimizar a distribuicao de materiais;

Implementar praticas de gestio de residuos durante eventos, com coleta
seletiva e descarte adequado;

Incluir nas campanhas publicitarias conteudos de conscientizacio
socioambiental, estimulando a populagdo a adotar boas praticas de preservagao.

Assim, embora os impactos ambientais dessa contratacdo sejam indiretos e de baixa
magnitude, sua prevengdo e mitigagdo devem integrar a gestdo contratual, em
consonancia com a politica municipal de sustentabilidade e os principios de
responsabilidade socioambiental.
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20. DECLARACAO DE VIABILIDADE

Com base nos elementos anteriores do presente documento de Estudos Preliminares
realizado, DECLARO que:

X E VIAVEL a contratagdo proposta pela unidade requisitante.

NAO E VIAVEL a contratagio proposta pela unidade requisitante.

Tendo em vista que se chegou a conclusdo acima em razao do(s) seguinte(s) motivo(s):
Os estudos preliminares evidenciaram que a contratacdo da solucdo descrita no item
"DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO" se mostra tecnicamente
possivel e fundamentadamente necessaria. Diante do exposto, declara-se ser viavel a
contratagdo pretendida.

21. ANEXO

- Cotagao de Mercado
- Briefing de Comunicagao

22. LOCAL E DATA:

Pires Ferreira/CE, 08 de agosto de 2025.

23. RESPONSAVEL(EIS):

Antonia Laiane Gomes Alves
Responsavel pelo Planejamento das Contratagdes Administrativas
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BRIEFING DE COMUNICACAO
Campanha Institucional — "Pires Ferreira € de Todos No6s"
1. Contexto Geral

Nos ultimos anos, a Prefeitura de Pires Ferreira tem investido significativamente
na melhoria e modernizagao dos equipamentos publicos — escolas, pragas,
postos de saude, ginasios, quadras esportivas, areninhas, entre outros. No
entanto, ainda se observa certa resisténcia de parte da populacdo em
compreender esses espagcos como bens coletivos que exigem o cuidado de
todos.

Além da manutencgao fisica, € fundamental cultivar uma cultura cidada de
pertencimento, cuidado e valorizagdo do que € publico.

2. Objetivo da Campanha

Promover uma campanha institucional que empodere o cidadao pires-ferreirense
como corresponsavel pelo zelo e preservagao dos equipamentos publicos,
reforcando a ideia de que esses espacos sdo construidos para e por todos — e,
portanto, devem ser cuidados ndo s6 pela administragdo publica, mas pela
coletividade.

3. Publico-Alvo

Populagdo em geral, com atencdo especial as seguintes faixas:
Jovens e estudantes (com foco em agbes nas escolas e redes sociais)
Pais, professores e liderangas comunitarias
Comerciantes e profissionais locais

4. Mensagem Central (Conceito)
"Pires Ferreira € de Todos Nés"

Cuidar dos nossos espacos publicos € também cuidar da nossa cidade, do nosso
futuro e de nés mesmos. O que é de todos, é responsabilidade de cada um.

5. Tom e Estilo

Inspirador, empatico, comunitario
Positivo, com enfoque em pertencimento e orgulho local
Visualmente vibrante e humanizado (com rostos reais da cidade)
Evitar tom punitivo ou acusatorio; trabalhar com exemplos do bem

7. Entregas Esperadas

Offline:
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Cartazes e faixas para escolas, pracas e prédios publicos
Spots de radio (30s e 60s)
Outdoor institucional com linguagem emocional

Online:

Video (até 1 minuto) com narrativa impactante e trilha emocional
Video (15s/30s) para redes sociais (Instagram, Facebook, TikTok)
Cards com frases de efeito e dados de investimentos publicos
Stories com enquetes e interacbes com a populagao

7. Argumentos-Chave

O bem publico é um investimento coletivo.
Quanto mais cuidamos, mais recursos sobram para novos investimentos.
Destruir ou depredar é prejudicar o vizinho, a familia, a cidade.
Cuidar é um ato de amor, respeito e pertencimento.

9. Prazo Desejado

Langamento da campanha: proximos 30 dias, com duragéo inicial de 60 dias,
podendo ser desdobrada ao longo do ano em ag¢des educativas continuas.

9. Observagoes Adicionais

Incluir  representatividade  (criangas, idosos, servidores,  jovens).
Utilizar imagens reais dos espagos publicos do  municipio.
Integrar a identidade visual da Prefeitura e o slogan "Cada vez melhor".

Material deve seguir a legislagcao vigente e normas de publicidade institucional.
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